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前言

艺术批评，从某种意义上说，是艺术评价的一种重要表现与互补形式，而艺术的评价问题从来都涉及
到艺术发展的核心问题。
当然，当代中国艺术品市场作为中国艺术发展过程中的一个新生的系统状态，不仅需要研究与分析其
态势，更需要确立与建设自身系统的评价体系与相应的标准，因为这不仅关系到当代中国艺术品市场
发展的状态问题，更关系到中国艺术品市场发展的方向及其路径问题。
从这种意义上来讲，中国艺术品市场批评，可谓是中国艺术品市场发展过程中重大而又核心的基本问
题。
在研究过程中，我们发现，对当代中国艺术品市场的评价与批评，主要涉及到如何评价中国艺术及中
国艺术品价值如何建构的问题。
对当代艺术及艺术品的评价，拟’主要从以下五个层面、一个基础来展开：一是精神层面，即对文化
精神的评价；二是价值层面，即对艺术价值的系统评价；三是作品层面，即对作品的系统评价；四是
技术手段层面，即对绘画技术、技巧手法进行评价；五是环境方面的，即一方面要研究中国艺术品市
场的环境，另一方面要研究中国艺术品市场批评的环境。
一个基础是，当代美学转型中对人性、人本，以及本我、本原、本质的发现与弘扬，这是中国艺术当
代性生发的基础。
在都市化与时尚文化的冲击中，功利主义的泛滥，这种发现与溯源就是艺术当代意义的重要组成部分
。
这种多层面的交叉评价与批评，可以较为客观而又具体地反映当代中国艺术及艺术品的水准与状态。
艺术批评可以说是源于美学发展与审美文化的进化，称得上是一门专业门槛较高的学科领域。
也许正是这种专业化的门槛，使它更少地沾染世俗化的一些习气，理性的气质使它更具自律性。
但是，对中国艺术品市场批评来说，自律又是相对的，因为它更多地受制于社会价值及其逻辑的制约
，不可避免地越来越多地介入有价值的支配性资源的争夺。
在全球化的进程中，艺术界，当然也包括中国艺术品市场领域，面临的是一种非艺术的逻辑和传播的
需求异化状态，诱惑、压力、强迫甚至是贿赂，从而使得艺术与社会、政治、文化、经济、资本的价
值观念和结构形态在强大的力量作用下不断走向趋同。
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内容概要

　　《中国艺术品市场批评概论（套装上下册）》包括上下两篇，上篇为理论篇，下篇为文献篇。
中国艺术品市场批评的概念毫无疑问地包含了对中国艺术品市场的“评论，评价，评判”，但它却不
是很多人理解的对中国艺术品市场的批判。
在这里，“批评”固然有“否定性”、“批判性”的特质，但这远远不是中国艺术品市场批评的全部
内涵。
中国艺术品市场批评更重要的部分或者使命，是以一种独立精神、理论为依托，对中国艺术品市场进
行有价值的、深层的分析与评述。
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呈现五大格局是批评，还是诋毁改革开放30年中国艺术品市场政策的反思是精神家园，还是牢笼金融
危机后全球艺术品市场格局初显十大变化新时期中国艺术品市场基本特征的思考虎年的跃迁：2010年
中国艺术品市场新布局结构性问题是中国画市场的核心问题中国画市场供给面过度市场化是一副毒药
要“热闹”还是要发展：中国艺术品市场“回暖”的反思2009秋拍：困惑中的期待谁在穿皇帝的新衣
中国艺术品市场：时代需要新标示专门性艺术投资基金是近期推动中国艺术品市场资本进入的重要选
择Art　HK10：艺术与商业的文化张力艺术基金热浪再起中国当代艺术品市场的春秋命运中国画市场
：想说爱你不容易艺术品市场遭遇资本信任危机中国艺术品价值：评价与标准的思考中国艺术品市场
的发展缺乏体制支撑转型期的中国画市场中介机构：中国艺术品市场发展之痛资本时代中国艺术品市
场收藏文化建设的探析礼品在多大程度上能够支撑中国画市场798的变局与中国当代艺术的境遇怎样才
能做大做强中国艺术品市场2009秋拍：关于中国艺术品市场发展的几点看法价值投资下中国艺术品身
份的转型中国艺术品市场面临十大趋势与问题中国艺术品质押贷款问题研究新时期中国艺术品市场理
论需要五个突破危机让中国艺术品市场打响资产保值战中国艺术品市场新一轮行情的基本特点与标示
批评：中国艺术市场不断成熟的重要推手中国艺术品信托市场的序幕正在开启规范标准一小步市场运
作一大步国家首用优先购买权：一种积极的信号艺术地产：给市场一个理由中国艺术品典当怎么走中
国艺术品走出去差什么做一个负责任的中国画廓联盟年度人物当中国绘画成为一种文化当下中国书画
市场发展的基本态势收藏是一个学习研究的过程2009：中国艺术品市场的发展态势与展望关于艺术产
权若干问题的探讨经典与典范：彰显中华民族文化与艺术的当代雄心吴冠中：中国艺术的一颗良心参
考文献后记
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章节摘录

插图：第五节 中国艺术品市场批评研究的思路中国艺术品市场批评是中国艺术批评的有机组成部分，
是中国艺术审美趣味的一种市场化选择。
当然，市场化的取向选择并不是一个简单的过程，而是一个较为复杂的社会化的系统过程。
正因为有了这样一种认识，我们才感到有必要将中国艺术品市场批评当成一个相对独立的系统加以研
究；也正是在这个时候，中国艺术品市场批评才有可能进一步上升到学科的理论高度，不断地发挥着
对中国艺术品市场的导向作用。
在对中国艺术品市场批评的研究过程中，研究与分析中国艺术品市场批评系统是整个研究工作的基础
。
（1）系统分析的研究方法。
系统分析方法是整体研究大原则下的一种分析、研究的方法论，具体从中国艺术品市场批评的实际来
讲，主要分为四个方面或层次：一是中国艺术品市场批评的要素分析；二是中国艺术品市场批评的结
构分析；三是中国艺术品市场批评的功能分析，四是中国艺术品市场批评的环境分析。
在具体研究与分析中国艺术品市场批评系统与环境的同时，还要涉及到对中国艺术品市场批评系统的
行为研究。
当然，在具体的研究过程中，更要涉及到时序与状态的研究。
在这里，我们可以将时序与状态的研究分为中国艺术品市场批评研究的共时模式研究与历时状态研究
两个部分。
这样，关于中国艺术品市场批评研究的整体分析与具体研究方法才有了一个大的梗概，这个梗概为中
国艺术品市场批评的研究打下了一个重要的基础。
（2）重视中国艺术品市场发展的基本原理与文艺批评，特别是重视中国艺术品市场批评的基本原理
与方法的融合研究。
中国艺术品市场批评的对象不外乎是中国艺术品市场及其赖以生存的环境，而其着眼点及价值取向可
能更多地来源于文艺批评。
文艺批评可以对中国艺术品市场批评发挥一种渗透与借鉴作用，因为中国艺术品市场批评中所运用到
的批评理念、批评方法、思想根源、文化源流等都与文艺批评一脉相承。
在对文艺批评的借鉴过程中，中国艺术品市场批评发展的问题的关键是，如何在审美文化发展的基础
上去整合与发展，以彰显其在美学方面的意义，这就既要有形而上的研究，又必须关注形而下的分析
。
（3）要在对中国艺术品市场系统分析的基础上，展开对中国艺术品市场批评的系统分析。
中国艺术品市场批评的系统分析包括批评的主体、批评的对象、批评的媒介、批评的环境，当然也包
括中国艺术品市场批评的理论分析中的批评的原理、批评的原则、批评的方法、批评的构成、批评的
写作。
在这里，我们之所以强调中国艺术品市场系统分析的基础性，就是要竭力避免在中国艺术品市场批评
的理论研究过程中出现为理论而理论、为体系而体系的一种研究倾向。
因为，在当下中国艺术品市场批评的发展过程中，需要的是一种有力的声音，一种深入认识与推动资
源优化的批评，一种具体的、言之有物的、独立的批评，而非空洞无物、喃喃自语或者是废话连篇。
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后记

在继（《中国艺术品市场概论》完稿近1年后，结束了《中国艺术品市场批评概论》一书的书稿撰写
与结稿工作。
这是一本研究生教学与研究教材，既要反映现实问题与研究成果，又要注意学科建设的规范性。
所以，在要出版这本新作时，真可谓是感慨万千。
常常怀有一种不安：这本书将会产生什么样的的影响？
《中国艺术品市场批评概论》一书是在对中国艺术品市场进行全景式研究的基础上成书的。
本书的出版发行与其说是一个写作的过程，毋宁说是一个深入研究的过程。
在这个过程中，将中国艺术品市场批评的形而上的研究与形而下的运作实践相结合，给人们提供一整
套既有理论高度又能切入市场实践的研究与分析方法，从而开拓中国艺术品市场批评研究的新视野，
是一条重要的研究脉络。
中国艺术品市场批评的概念毫无疑问地包含了对中国艺术品市场的“评论，评价，评判”，但它却不
是很多人理解的对中国艺术品市场的批判。
在这里，“批评”固然有“否定性”、“批判性”的特质，但这远远不是中国艺术品市场批评的全部
内涵。
中国艺术品市场批评更重要的部分或者使命，是以一种独立精神、理论为依托，对中国艺术品市场进
行有价值的、深层的分析与评述。
在中国艺术品市场批评的活动过程中，不断建构中国艺术品价值秩序与内在的含量。
事实上批评通常是指一个范围，是远比单纯地做出评判的行为要宽泛得多的活动。
对于大多数人来说，特别是作为市场的参与者，中国艺术品市场批评是在最初的对中国艺术品市场的
模糊认识的基础上，对中国艺术品市场进行更为系统的、理性的、深入的剖析与解读。
我想，中国艺术品市场的演进是需要理论与实践的推动作用的。
中国艺术品市场批评的方法和导向其实会直接影响到中国艺术品市场的进程和价值的建构，那么，建
立起一种良性的中国艺术品市场批评环境就是非常必要的，而对中国艺术品市场批评本体的有建设意
义的评论和探讨则更加重要，因为中国艺术品市场的发展要靠有价值和有意义的中国艺术品市场批评
的“深入进行表达到发展的目的”来推动。
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