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内容概要

《影视广告》的概念表明了二者之间的关系。
因此，是影视需要广告还是广告需要影视的问题似乎已无须作答，而从本书的角度出发，应该肯定地
说，广告的传播离不开影视。
即使有关方面对电影片前播放的广告做了限制，并规定某些时间段的电视中不得插播某些广告，以及
对电影前广告片时间长度做了限制，广告依然对影视惟有独钟。
因此，不得不承认，在目前广告选择的媒体中，影视的传播力是最强的。
    “影视广告”的概念包含了两个含义：一是运用影视制作手法，二是在电影、电视放映过程播放。
正因为如此，影视广告具有了其他媒体广告所不具备的优势。
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