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内容概要

随着现代社会逐步进入信息时代，作为人们获取信息的最快捷、最便利的手段之一，电视已经成为人
们日常生活臾不能离开的东西。
研究电视与社会的关系不可避免地要将传播学、文化学以及社会学的研究成果融会贯通，才能在更高
的层面推进电视研究的发展。
正由于此，本书在这方面进行了积极的探索。
本书作者采用了多学科的研究视角，着眼于全球化背景下电视媒介所发生的重大变化。
借鉴近年来国内外电视社会学研究的最新成果，探讨了电视媒介发展的社会环境以及与社会环境之间
的内在关系，并运用社会学的理论与方法分析当前电视发展与社会之间“互动”过程及其内在逻辑，
从而克服了以往电视社会学研究的分科化倾向，揭示了电视社会学研究的核心问题并进行了相应的分
析，在一定程度上推动了我国电视社会学研究的发展。
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