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内容概要

这本书的内容说是广告公司运作的一些基本方法，是广告公司部门内的操作方法和部门之间的操作流
程。
关于客户部的内容主要是基于国际广告公司，特别是美国广告公司的客户部架构，对于广告公司客户
部的人员素质和各级别的职责有一个基本的全面概述。
创意部和设计部的操作流程部分，是综合了国际4A广告公司麦肯光明、盛世长城、李奥·贝纳及电场
等外资广告公司的流程而编写的，这个流程对于广告公司内部运作的基本环节都有提到，是一个非常
实用的内部作业管理和运作方法。
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