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内容概要

本书第一次把国内第一个定位于区域的省级卫视“西部黄金卫视”战略制定的思考过程作为一个案例
完整呈现出来，相信这是国内为数不多的媒体战略实战的第一手的鲜活资料，值得每一个中国媒体经
营者或者战略实战者研究和参考。
 
    在欧美发达国家，营销和战略导向已经成为传媒发展的主流模式，而且已经成为国外传媒经营盛行
的思想。
中国的电视传媒迫切需要一次营销观念的洗礼和革命，从而真正进入传媒的营销时代，从这个意义上
讲，这本书恰逢其时。
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作者简介

张云，广州上韬广告总经理，智盛堂媒体策略顾问策略总监。
曾为广州4A最年轻的策略总监。
先后为红塔集团、广东发展银行、安徽卫视、西部黄金卫视、华凌空调、羊城晚报、都市时报等众多
知名品牌提供实效战略咨询和策略服务。
并担任多家企业和媒体的策略顾问。
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