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前言

　　姜智彬博士的博士学位论文《城市项目品牌与特大活动管理：基于FIRST品牌规划法的特大活动
管理模式》，得到了上海市哲学社会科学学术著作出版基金的资助，很高兴为它的出版写几句话。
　　城市发展与特大活动的关系是一个十分吸引人的课题。
随着世界进入史无前例的城市世纪，城市的决策者和管理者日益意识到，特大活动是城市跨越式腾飞
的重要契机。
这方面一个成功例子就是中国的近邻韩国。
曾经是世界上最贫穷的农业社会之一的韩国，1962年开始发展经济。
在不到四十年的时间里韩国取得了被誉为"汉江奇迹"的经济成就。
2004年韩国的国民生产总值已上升至世界第十位。
其中，汉城首都圈集中了约709／6的国家经济总量。
这些成就的主要促因就是首都城市成功地举办了特大活动。
20世纪80年代，汉城成功地主办了两次国际性的体育赛事（1986年亚运会和1988年奥运会），有力地
提升了汉城（首尔）的城市品牌知名度，进而推动了韩国经济的快速发展。
2002年的世界杯足球赛、世界大都市协会汉城总会以及2003年的清溪川复原上程，是进人新世纪以来
汉城城市经营再次吸引全球注意力的重大事件。
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内容概要

　　本书从城市的角度审视特大活动管理，以城市品牌为导向来构建特大活动的新型管理模式。
书中借鉴了经济学、城市学、管理学、传播学、营销学的最新成果，将城市品牌理论、公共管理理论
与事件管理理论有机结合起来，总结了历史上奥运会、世博会和世界杯等特大活动举办的经验和教训
，从管理目标、管理主体、管理对象、管理过程和管理方式等五个理模式的研究成果应用于2010年上
海世博会，并在管理目标、管理主体、管理对和管理方式等方面为2010年上海世博会提出了具体的对
策建议。
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章节摘录

　　第一章引言　　从特大活动与城市发展的互动关系来看，特大活动往往具有双重的“城市”意义
。
特大活动园区建设将导致城市空间结构重心发生转移园区及其周边地区将成为城市中心体系中的一个
新枢纽。
园区的建设或许又可以为城市指引一个新的发展方向，其园区规划对城市精神与和谐概念的弘扬，明
示着城市未来的发展方向。
基于城市品牌的特大活动研究，正是在城市发展的意义上，探索特大活动管理的一般规律。
在分析规律之前，本文首先论述基于城市品牌的特大活动的研究背景，界定研究对象与研究范围，说
明研究方法并提出本研究的总体框架。
　　一、研究背景　　对于任何一个城市而言，特大活动的举办绝非仅仅只是一次活动，特大活动园
区的规划与建设也绝非仅仅只是一个工程项目。
只有当我们把特大活动的举办看成是一个城市事件，当我们把特大活动园区的规划看成是一项城市空
间实践时，我们才有可能看清并认识特大活动的举办对所在城市的意义和可能产生的影响；也只有从
城市的角去分析特大活动及特大活动园区的规划与建设，我们才能更透彻地了解这些规划和设计的内
涵。
　　（一）特大活动与城市发展的三种关系模式　　国家经济的强大与城市的繁荣需要有一个展示的
舞台，特大活动的举办就很好地满足了这一需求；同时，随着特大活动的不断成功举办，不管是发达
国家，还是发展中国家，都希望借助特大活动的成功举办来实现经济的腾飞和经济萧条地区的复兴。
综观特大活动的发展历程，特大活动与城市发展之问有三种关系模式：果因关系模式、因果关系模式
和互为因果模式。
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