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内容概要

　　广告策划创意学是广告学科体系中的重要组成部分，也是我国广告学界目前研究最为薄弱的环节
之一。
本书共十二章，对广告策划的概念、意义、内容构成和操作程序；广告市场要素分析和产品存在方式
分析等作了详尽而有条理的论述。
书中列举了大量生动形象的实例，有助于读者加深对本书所述内容的理解，具有很强的实用性。
本书可作为广告专业的学习教材，也供读者阅读学习。
　　本书作者通过一系列文章与两本书提出了“人生策划”与“人性创意”的观点和理论。
2005年，本书作者与他主编的《中国广告》上先后探索了“从纵向传播到横向传播”、“生活接触点
媒体的崛起”、“超广告传播”等一系列全新的理论话语，在广告圈内外引起一定的反响。
我们坚信，真正的广告理论与自豪感语建设一定能够回答现实与实践的问题。
这本书要讲的似乎是一个已经被重复多遍的话题，然而，我们不想再重复了！
请您读一读这本谈策划与创意的教材，便会发现，我们已经开始试图去探索与把的握这些领域的本质
的规律和话语。
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作者简介

　　张惠辛，现任《中国广告》杂志社社长兼主编、中国广告协会学术委员会委员、中国企业联合会
广工委专家委员会委员。
1990年于上海师范大学中文系文艺美术专业硕士毕业后进入广告策划界，成为国内最早进行职业化运
作的策划人之一。
曾主持并执笔国内重大策划项目十余个，也是国内最早从事策划专业研究的学者，发表相关论文数十
篇。
2003年曾在日本电通短期研修策划与创意理论。
现任《中国广告》杂志社主编，上海大学广告系教授；并兼任中国广告协会学术委员会委员、中国企
业联合会广告工委专家委员会委员、中国CIS年鉴编委会主任；担任上海师范大学、华东理工大学、
上海外国语学院、上海建桥学院等高校传播与广告专业的兼职教授。
近年来还担任中国策划院策划师（证书）培训班的常聘讲师。
著有《艺术文化导论》《广告创意设计》《4A杰出人性创意96例》、《价值过亿---人性策划的故事》
等。
　　《中国广告》杂志创办于1981年，是国内第一本广告专业刊物。
月刊、大16开、彩色精印，《中国广告》由中国出版集团主管，东方出版中心、上海百联集团有限公
司、上海市广告协会联合主办。
《中国广告》杂志是研究中国广告现状和发展的专业刊物：致力于广告学、广告理论及广告相关科学
的研究和探讨；研究各类广告的创意、设计、制作；交流国内外成功广告案例和优秀作品；报道国内
外广告动态；介绍广告新技术、新材料、新方法。
杂志辟有“中国广告论坛”，“广告研究”，“市场观察”，“个案分析”，“品牌透视”，“海外
广告”等栏目及彩色图版。
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书籍目录

前　言　探询策划与创意的本质话语第一章　广告策划的概念和意义一　　策划的词义考察二　　广
告策划的含义：从单一到整体三　　广告策划的基本特性四　　广告策划的意义第二章　广告策划的
内容构成和操作程序一　　广告策划内容的构成板块二　　广告策划的操作程序和渠道第三章　广告
市场要素分析一　　市场总量分析二　　产品生命周期的分析三　　市场分割的主要方法第四章　产
品存在方式分析一　　一般性分析和产品存在方式分析二　　产品深度市场属性的几种表现形式第五
章　消费者变量分析一　　消费者购买心理的一般过程二　　判断真正的消费者三　　消费者关心点
的分析四　　掌握影响购买决策的人第六章　市场综合分析一　　竞争对手分析二　　问题点和机会
点分析三　　确定广告目标第七章　广告策略一人性化视角一　　广告策略概念界定二　　强势广告
策略三　　人性本能与广告策略四　　智性本能与广告策略五　　跨文化人性广告策略——全球化与
区域化策略第八章　策略创意——定位方法一　　定位：占据消费者的心智二　　定位的几个原则三
　　定位的主要手段第九章　广告媒体策划要领一　　广告媒体与媒体策划二　　广告媒体策划的主
要内容和流程三　　影响媒体选择的内部因素四　　影响媒体选择的外部因素五　　媒体优化：整合
与创新第十章　广告活动策划一　　基本概念辨析二　　公关与事件营销策划的基本原则三　　促销
活动的基本原则四　　促销活动的主要方式五　　活动策划的基本程序第十一章　广告创意的价值与
程序一　　广告创意的内涵和外延二　　广告创意程序三　　广告创意沟通点的确定四　　戏剧化的
处理方式第十二章　广告创意的基本方法和原则一　　广告创意的基本方法二　　广告创意的基本原
则后　记
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