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内容概要

　　现在企业之间的竞争更加激烈，市场已不容许任何企业犯任何过错，特别是那些根本的、致命的
过失，一旦失足，将很难翻身。
而在这一切易犯的错误当中，与传媒相关的尤为抢眼，尤为突出，尤为难以理性把握。
如何用好中国传媒这柄双刃剑达致成功，对于所有正在逐鹿中国市场的企业家来说，已经成为摆在其
面前刻不容缓的头等大事！
 要尽快让更多的人了解你，知道你，需要你！
你一定要看《新闻营销实战》——《新闻营销实战》！
　　“酒香不怕巷子深”，没错，但问题是，一夜之间巷口却冒出了很多酒!一年忙到头，营销费用、
广告费用投入了不少，企业却没有太大起色!同类企业越来越多，员工跳槽越来越频繁，利润越来越
薄!成功的企业是如何低成本快速崛起的？
别人成功的诀窍在哪里？
 有空的时候，抽空看看《新闻营销实战》——《新闻营销实战》，看看成功的企业是如何低成本快速
崛起的，看看别人成功的诀窍在哪里。
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作者简介

孙际铁  中国著名营销实战专家、媒体实战专家、“品牌引力论、品牌魔法论、品牌N次方跃升、销售
突破性增长的十二把快刀”等原创营销理论的创建者，认为“品牌只是工具，营销只是过程，财富大
挪移才是结果”。
    毕业于中山大学管理学院审计专业，副修市场营销，拥有长达十年以上的营销／销售／品牌／企划
／媒体／战略管理等丰富实战经验，曾担任中国知名媒体营销副总经理、营销咨询公司总经理等职，
并曾先后为上海家化、远大、万家乐、红塔山、格力、七匹狼、青岛啤酒、雅戈尔、张裕葡萄酒等企
业提供过系统品牌营销实战策划服务。
著有《中国传媒——当代最具影响的传媒人访谈录》一书。
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时四、现场咨询会五、起诉(打官司)六、新闻造势实战宝典(一)借用“名人”炒作(二)双簧造势：炒翻
天(三)蚂蚁斗大象：向同业巨头叫板(四)挑起争论性话题：自己炒自己(五)一拍成名：拍卖造势(六)借
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动策划与实施(一)大型社会活动的定义(二)大型社会活动的特点(三)策划与实施四步工作法(四)操作实
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家乐(三)运作策略很好地把握了活动节奏(四)创造了多赢局面四、海信“工薪变频”撬动市场(一)海信
急需寻找一条“突围”之路(二)决定发动低价“突袭”(三)整个计划分成三个阶段(四)效果十分理想(
五)引发了行业连锁反应(六)各界评价五、农夫山泉巧施连环计(一)计中设计(二)巧借“申奥”东风六
、“老板喝涂料”背后的“阴谋”(一)一场“经典”炒作(二)富亚与策划人“合谋”(三)“绝对是省钱
的招儿”(四)故事并没有到此结束第六章  新闻营销实战失败案例解析一、“亚细亚”：吹炸的泡沫(
一)吹炸的泡沫(二)成功=成名?(三)热炒“郑州商战”的后果二、三株：五步曲中升起，危机中陨落(
一)创造策划奇迹的“三株帝国”(二)品牌打造五步曲(三)品牌管理陷入困境(四)应对公关危机无方，
帝国陨落第七章  中国企业新闻营销实战方案解密实战方案一、用友：A股上市表现卓越(一)项目背景(
二)项目调查(三)项目策划(四)项目实施(五)项目评估实战方案二、江铃汽车：用公益活动扭转危机(一)
市场分析(二)市场机会(三)主题活动(四)传媒报道(五)效果评价(六)江铃的启示实战方案三、时代光华
：2005上海新闻营销攻略(一)总体营销实战策略(二)新闻营销战略目的(三)新闻营销实施时间(四)媒体
选择策略(五)新闻策划思路(六)新闻通稿(七)效果评估第八章  危机公关一、危机预警与处理(一)企业之
路，十面埋伏——危机无处不在(二)风起于青萍之末——企业的危机与预防(三)应对危机——速度、
态度、力度二、危机公关实战流程(一)危机处理流程图(二)处理内部危机所应遵循的基本原则(三)处理
涉及公众利益的外部危机基本原则(四)新闻发言人基本原则三、危机公关实战案例解析(一)中美史克
“康泰克PPA事件”始末(二)“砸大奔事件”(三)“王志东出局”与新浪之输附录：中国企业新闻营销
实战工作手册后记我的营销实战10年思想创新历程
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章节摘录

书摘(六)借竞争对手之危进行炒作    借竞争对手“危难之时”显身手，进行造势可以说是为自己扬名
的好机会，但也能表现出一个企业的品格。
    1．从反面炒作    2001年11月13日，广东万家乐股份有限公司(0533)发表涉讼公告称，法院判定的公
司原大股东广东新力集团公司担保500万美元和6600万元负连带担保责任的案件已进入强制执行阶段，
万家乐部分资产包括商标已被冻结，如担保债务未能及时处理，公司有被查封和资产存在被处理的风
险。
同在广东的另外两家同行闻风而动借机炒作，11月16日和l 1月28日，广东中山长青集团公司和顺德万
和集团公司分别召开新闻发布会，声称要购买万家乐商标和股权。
两家企业都趁机偷换了概念，把万家乐商标暂时被冻结演绎成万家乐商标遭拍卖。
两家企业又都开了一个收购时间表，一个说万家乐商标的“大限”是11月底；另一个称吞并万家乐“
最快到年底，合并事宜将全部完成”。
最后终于露出了本来面目——“自吹自擂”，长青公司自称是行业“出口冠军”、“亚洲第一”、“
年产值5亿元”；万和公司自称是2000年燃气具行业惟一的“全国质量管理先进企业”，仅旗下的投资
公司“就有几亿元的现金在流动”，所以收购万家乐“根本不用贷款”。
其实万家乐发布公告，并不证明其已经沦落，作为燃气具行业的老大，无论是长青还是万和就实力而
言均不及万家乐，但两家企业趁火打劫炒作的真实用心可见一二。
    2．从正面炒作    当年亚细亚中原商战也有“雪中送炭”从正面炒作的经典一笔，时值亚细亚的竞争
对手之一华联发生火灾，造成了一定的损失以致闭门歇业，这时亚细亚没有幸灾乐祸，而是送去了慰
问品，一时传为商界美谈，虽然也是在做“秀”，但炒得很有人情味。
    (七)面对不成熟的市场如何造势    当一个企业面对一个不够成熟的市场时，如何去为产品造势，是坐
等市场这棵桃子自然成熟了再去摘，还是早早地就站出来花时间花精力像一个园丁一样去培育市场?各
行各业所处的环境不同，其做法也不尽相同。
    P034
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编辑推荐

“酒香不怕巷子深”，没错，但问题是，一夜之间巷口却冒出了很多酒!一年忙到头，营销费用、广告
费用投入了不少，企业却没有太大起色!同类企业越来越多，员工跳槽越来越频繁，利润越来越薄!成
功的企业是如何低成本快速崛起的？
别人成功的诀窍在哪里？
    有空的时候，抽空看看这本书——《新闻营销实战》，看看成功的企业是如何低成本快速崛起的，
看看别人成功的诀窍在哪里。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<新闻营销实战>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


