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内容概要

这是个商品泛滥的社会，我们已被各种各样的商品包装和宣传品包围。
走进商场，无论你有没有留意，不知不觉之中，已受到各种产品包装和推广物料的影响和指引，喜爱
并购买某个品牌的产品。
    中牌视觉识别搭建了产品与消费者沟通的桥梁。
没有标志没有包装的产品，犹如一块未经雕琢的璞玉，很少人能看穿它内在的价值。
只有通过标志、包装、海报等各种视觉手段的传递，产品才能与消费者进行沟通，提醒消费者要买什
么产品及购买何种品牌的产品。
品牌识别在不知不觉之中已充当了产品销售的推销员，我们把这种推销称为“无声的推销员”。
    标志是品牌视觉识别的基础，是品牌核心概念的抽象演绎。
围绕品牌标志及其核心概念，延展而出的产品包装、门头、展台、堆头、手提袋、POP等等，通过不
断累积传播，潜移默化地构建了消费者的“品牌印象”。
    围绕品牌标志及其在推广中的应用，本书展示了食品、饮料、日化用品、电子科技、时尚产品等几
大种类的商品视觉识别设计范例以供参考。
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作者简介

李耀杰
    中国包装设计委员会全国委员，中国十佳企业标志设计师，其设计的中国建设银行IV等作品荣奖“
中国之星”多项设计大奖。

    1988年，与合作者共同组成广州新境界设计群，是国内首家运用IC战略经营理念的设计机构之一。

    1990年，设计科龙电器股份有限公
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