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内容概要

商业竞争逐渐成为企业、人、不同创造力和知识世界的效率竞争。
   “⋯⋯我们有一些内在的东西，有对市场的强烈敏感性，并有很快的行动，此外还有很多的创新性
思维。
这些是别人很难学也无法抄袭的。
”    没有什么更好的方法会比降价2分钱对消费者更有吸引力。
    在同质化的市场中惟有传播能创造出差异化的品牌竞争优势，而有效的传播必需有一个双消费者欲
求为出发点的“轴心”概念。
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作者简介

张良，EMBA，经济师，营销与管理咨询师。
12要素整合营销理论创始人。

    毕业于对外经贸大学经济合作学院。
1993年投身于营销与企事业管理，2001年成为专业咨询师与经济分析师。
2001年～2002年间获EMBA学位。

    1995年进行本土名牌企业品牌管理项目研究，1997-1998年
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