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内容概要

作为在品牌管理实践方面的权威性著作，本书通过12个成功品牌的案例，分析了它们各自的核心品牌
力和打造核心品牌力的不同模式，让读者了解卓越品牌是如何打造核心品牌力的。
从12个成功品牌的案例分析来看，打造核心品牌力没有一成不变的模式。
企业应该结合自身的条件，突出自己的优势，从而树立良好的品牌形象和鲜明的品牌个性。
打造品牌，不仅要让顾客记住你的品牌，更重要的是让顾客喜欢你的品牌、忠诚于你的品牌，以你的
品牌为荣，与你的品牌结下不解之缘。
    核心品牌力公司的创始人和CEO詹姆斯·格雷戈里通过大量的案例研究，首次与大家分享了他对诸
如IBM、强生、通用电气等十几家居世界领先地位的、最知名公司的品牌管理的里程碑式的探寻。
    这本具有开拓性的书揭示了打造卓越品牌的四大关键步骤，它将帮助企业的CEO和高级管理人员理
解本企业的品牌价值所在，明白如何去辨别关系到品牌成败的重要商业机遇、如何从企业品牌传播中
最大限度地获益，以及如何赋予品牌以生命并管理好她的成长。
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作者简介

詹姆斯·格雷戈里是一家居于全球领先地位的品牌战略与传播公司——核心品牌的创始人与CEO。
格雷戈里拥有25年的广告和品牌牌管理经验，被认为是品牌管理领域的国际权威，具有研发创新工具
的能力。
他在量化品牌所带来的经济利益方面的开拓性工作，极大地提高了品牌管理的可行性
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