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内容概要

本书是自1983年出版以来一直是企业主进行营销的最佳读本，后经过全面修订和扩充，不仅为当今的
市场提供了数百种过硬的营销武器和宝贵的企业建议，而且确立了21世纪发展最快的市场以及占领市
场的建议，制定了和其他业务联合进行营销的策略，还为企业提供了先进的管理经验和最新科技信息
。
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作者简介

杰伊·康拉德·莱文森，游击营销国际总裁，曾在世界各地的著名公司、培训机构和一流院校举办过
无数次游击营销讲座。
他曾写过或与人合写游击营销系列中的12本畅销书，这些书在全世界已销售100多万册。
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媒体关注与评论

书评这是一本曾引发了一场游击营销革命的书，内容经过扩充和全面修订，非常适合21世纪每一位营
销人员。
    “在营销领域，没有人比营销专家杰伊·康拉德·莱文森更懂得如何利用各种营销武器创造利润。
他本人就是他的非常规营思想的一个活生生的证据。
”                       ——《企业家》    “处处都有信息丰富、小处精明的营销技巧。
”                           ——《克科斯评论》    “许多独立的企业主的灵感之源。
”                     ——《书目》    “（本书）是一个名副其实的、内含营销技巧和秘诀的‘葡萄干布丁’。
为小企业提供了一百多个独立的、便宜的、有效的营销点子。
”                       ——《洛杉矶时报》    “游击”的核心理念在于：在激烈的市场营销中，打破常规，运
用新、奇、特的点子，不靠大肆宣传和花费，充分利用有限的资源，以最少的投资谋求最大的回报。
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编辑推荐

《游击营销》:如何在企业夹缝中巧妙地谋求生存降发展，利用非常规策略实现常规目标以最少的投资
谋求最大的回报。
《游击营销》是一本曾引发了一场游击营销革命的书，内容经过扩充和全面修订，非常适合21世纪每
一位营销人员阅读。
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