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内容概要

在本书，作者杰伊·康拉德·莱文森详细介绍了广告策略的制定，有效的广告和文案的设计，并且在
广告效益最大化方面提出了现今的广告成功和失败的逸闻趣事，读起来既不感到索然无味，同时还可
以学到经济有效地做广告的基本要点。
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作者简介

杰伊·康拉德·莱文森，游击营销国际总裁，曾在世界各地的著名公司、培训机构和一流院校举办过
无数次营销讲座。
他曾写过或与人合写过游击营销系列中的12本畅销书，这些书在全世界已销售100多万册。
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编辑推荐

　　如何以少投入制作高回报广告，利用非常规策略实现常规目标 以最少的投资谋求最大的回报。
　　营销经典。
“游击”的核心理念在于：在激烈的市场营销中，打破常规，运用新、奇、特的点子，不靠大肆宣传
和花费，充分利用有限的资源，以最少的投资谋求最大的回报。
　　通过阅读本书，你将学到如何：　　◎ 制定广告策略　　◎ 设计有效的广告和文案　　◎ 达到
广告效益最大化　　◎ 聚焦观众　　◎ 节省开支　　◎ 设计版式和润色文字　　◎ 调整策略适合媒
体　　先读读本书，再花钱打广告　　游击营销大师杰伊·康拉德·莱文森将已证实的游击智慧运用
到营销必不可少的、有吸引力且花费巨大的广告上。
广告铺天盖地，许多人在看到一幅广告后便认为他们懂得什么才是好广告，但是莱文森反复证明了你
不懂的东西才会给你带来伤害。
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