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前言

策划重要吗？
当然重要。
这是一个不证自明的命题。
从策划的角度看，人类的文明发展就是一种策划思想、方法和系统的发展过程。
无论是大国崛起，还是民族腾飞，溯源寻根，背后一定会有卓越策划的推动。
策划不神秘。
策划是人的基本的生命行为和智慧形式。
怎么吃饭？
怎么游戏？
怎么交际？
怎么竞争？
但凡一切生活内容，几乎都融入了策划的意识和冲动。
也许太普遍了，所以，也就不神秘了！
但是，卓越策划的效应总与神奇在一起，它往往能跳脱庸常，拆解习惯，在不可能处实现卓越，在不
得其门而入的困境中破局。
这就是思想的力量，也是策划的力量。
十七大，中央提出“加快转变经济发展方式”的要求，将进一步改变以增量和粗放的方式发展模式。
努力建设创新型国家，就要大力发展创意产业，这是一个充满前景的智慧产业。
创意产业是在世界经济进入知识经济时代这一背景下发展起来的一种推崇创新、推崇个人创造力、强
调文化艺术对经济的支持与推动的新兴产业。
在全球化趋势不断加强、国际间竞争日趋激烈的今天，以文化产业为核心的创意产业的发展规模和程
度，已经成为衡量一个国家或城市综合竞争力高低的一个重要标志。
正因为如此，近年来不少国家和地区开始把创意产业作为战略产业和支柱产业，并采取相应的政策措
施和手段来积极推动和扶持其发展，以达到进一步提升国家或城市的综合竞争力的目的。
在这根本性的转折前提上，创新和创意将成为必须的实现路径，战略和策略将成为首要的决策点。
在创新时代已经来临的今天，一流的策划人才在建设创新型国家中的重要作用日益彰显。
比如商业策划，从广告的创意到营销活动的推广，从产品开发到品牌规划，各门类、各行业都需要通
过科学策划，以达到事半功倍的效果，实现经济效益与社会效应双赢的局面。
纵观我国目前的策划人才，数量少，策划从业人员占总就业人口的比例还不到千分之一。
水平参差不齐，有些策划人经过专业学习，却缺少实战经验；有的实战经验丰富，却缺乏系统的理论
支撑。
因此，培养既有专业理论知识又具有实战经验的高级复合型策划人才已成为这个时代迫在眉睫的紧要
任务。
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内容概要

　　这是一本展示当代中国策划师作品和前瞻思想的访谈，内容包含营销、策略、创意、执行等，来
自实战前线，是真正把策划学作为一门交叉学科和实践学科来详尽阐述的教程和策划人必读手册。
　　打开神秘的策划“月光宝盒”，不为人知的幕后故事，足以帮助同行在困境中破局。
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作者简介

许顺利，资深策划人、出版人，复旦大学华商研究中心文化创意委员会主任，华商出版社总编辑，国
际注册策划师职业资格培训高级课程教材主编。
先后为片仔癀药业股份有限公司、豫园商城股份有限公司、正泰电气股份有限公司等上市企业，以及
知名品牌排毒养颜胶囊等进行广告创意和营销策划。
荣获2010年度中国创意学人称号。
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章节摘录

插图：王强：我们扮演了“红娘”的角色，利用《上海商报》独特的社会资源，促成中外商会与政府
交流，与企业合作，与市场互动，从而赋予商会鲜活的生命力。
2006年，上海市安徽商会组织上海10多家异地商会的会长、秘书长赴大别山地区考察，《上海商报》
作为唯一一家媒体参与了此次活动。
当时，我就意识到，在上海，商会的发展已逐渐成熟，亟需一个整合商会资源的平台。
在随后几个月里，我们对上海的异地商会作了深入调研，在与10多家异地商会相互协作的基础上
于2006年9月8日成立了上海商报中外商会服务中心，以此作为众多商会搭建“大商会”平台的一个中
介平台。
2008年6月17日，上海市工商联和《上海商报》联合主办了首届中外商会联谊会，美国、德国等众多外
国商会都积极参与，很多在沪异地商会代表来这里交流后，感觉中外商会高峰论坛和联谊会办得很务
实，使他们找到了发现商机、整合资源的平台。
同时，他们认为《上海商报》不仅有国内商会资源，还能充分调动国外商会资源，令他们不得不感到
由衷钦佩，从而进一步提升了媒体的影响力。
《上海商报·商会周刊》近年来策划了几个影响力较大的活动，除L刚才提到的2008年6月17日举办的
首届中外商会高峰论坛，去年最有影响力的就是组织30家商会“走进崇明看未来”，崇明隧桥于2009
年10月30日开通，我们于9月23日带领30家商会、50位企业家走进崇明，这在上海在中国都堪称首次，
后来“一桥飞架南北，崇明宝岛有商机”的宣传报道刊出后，社会反响强烈。
这个活动的成功关键在于我们把政府资源、商会资源、企业资源、传媒资源等进行整合。
否则，再好的创意也是难以达到活动预期目的。
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后记

关于这本书，我讲三点。
第一，打开了神秘的“月光宝盒”。
我曾说过，我留意“黑马”，关注高峻已经很多年了，邵隆图先生也不会想到我常常夜访他的博客。
他们之所以引起我的注意，是因为他们名震“江湖”的套路与众不同。
既不炒作，也不自我推销，却能在业界形成一股强大的气场。
还有杨明星先生，也是一位充满传奇色彩的《易经》文化学者，他有几次出山，我也在场。
他的“料事如神”，让我再次对大学者许倬云的“阴阳五行关注自然与神秘力量”这句话深信不疑。
今天，这些卓越的策划者，不经意间打开了神秘的“月光宝盒”。
其中，高峻的“品牌生态理论”，张小平的“黑马”观点，邵隆图先生的“看见与发现”，都具有很
高的学术价值和实战指导意义。
他们应该载入史册。
第二，让更多人拥有话语权。
社会资源需要公平分配，话语权同样需要公平“发声”。
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编辑推荐

《创意的力量:中国策划师访谈录》是一本展示当代中国策划师作品和前瞻思想的访谈，内容包含营销
、策略、创意、执行等，来自实战前线，是真正把策划学作为一门交叉学科和实践学科来详尽阐述的
教程和策划人必读手册。
“黑马大叔”张小平“中国元素”创始人高峻“海宝之父”邵隆图孔裔集团董事局主席孔令涛《上海
商报·商会周刊》主编王强易经学者杨明星“儿童动漫俱乐部创始人”何子云知名旅游策划人丁翔上
海鼎策CEO王伟杏花楼企划总监刘晓冬“水乡丽人”总策划谢惠平“到喜啦”网站创始人李文平面设
计创意人杨洋拜耳品牌经理陈杨炎中国“环球游画”第一人杨云平国际注册策划师培训中心王海洁打
开神秘的策划“月光宝盒”，不为人知的幕后故事，足以帮助同行在困境中破局。
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