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前言

2008年北京奥运会对中国的经济发展、文化传播，以及国家形象塑造和本国企业品牌国际化都将是难
得一遇的历史发展机遇。
北京举办奥运会的意义不仅是获得更多的金牌和举办一个精彩的开幕式，更重要的是因此产生的能够
为我们所用的新思想、新文化。
作为一项具有全球影响力的盛会，奥林匹克必然会推动中国各个领域的发展。
通过朋友介绍，我有幸认识了杨曦沦先生并且有机会拜读了他的作品。
此时将奥林匹克作为“全球品牌管理的标杆”来研究和推广无疑是具有非常的现实意义的。
从广阔的品牌管理角度，这本书以精辟独到的眼光和语言将奥林匹克从组织建设、形象管理和资产经
营等方面进行了阐述。
从奥林匹克的发展历程我们可以看出：品牌作为无形资产，需要强有力的管理才能实现其价值。
同时创建持久的高端品牌也需要高层管理者亲自参与重大战略的规划与实施。
最后我深切地希望并且相信，本书对奥林匹克品牌管理的研究会对中国品牌全球化产生积极的影响。
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内容概要

《奥运品牌模式》不是从品牌营销和品牌形象角度来谈品牌的，而是把品牌经营作为一种商业模式来
思考品牌经营的。
在我看来，《奥运品牌模式》不仅是揭示了奥林匹克品牌的运作模式，也揭示了未来全球品牌的一种
运作模式。
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作者简介

杨曦沦，通过对全球品牌管理的标杆——奥运品牌模式的研究，提出了品牌化组织的概念和创造价值
观、创造注意力、创造体验感的品牌价值创新模式。
其创建的CEO品牌管理体系，为企业家超越产品成功、公司成功，走向品牌成功提供了全新的思维和
路径。
杨曦沦先生专注在商业模式创新的基础上进行品牌定位和品牌经营模式设计，为保险、地产、餐饮、
食品、医疗、网络、俱乐部、汽车、开发区等众多行业和企业提供品牌战略管理咨询和品牌整体解决
方案。
杨曦沦先生作为奥运品牌专家参与了“新北京、新奥运”申奥理念的推出，并担任了多项大型奥运会
项目顾问。
现任CEO品牌战略管理研究中心首席品牌战略架构师、全球CEO俱乐部品牌顾问、中国扶贫基金会品
牌顾问等。
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章节摘录
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后记

这本书不是从品牌营销和品牌形象角度来谈品牌的，而是把品牌经营作为一种商业模式来思考品牌经
营的。
在我看来，《奥运品牌模式》不仅是揭示了奥林匹克品牌的运作模式，也揭示了未来全球品牌的一种
运作模式。
目前中国的品牌经营大多处于产品层面、形象塑造层面这种初级的品牌经营阶段，这和中国企业目前
所处的社会环境和企业自身发展阶段密切相关。
就如同20年前我们还不清楚什么是资本市场的时候，发达国家的企业就已经借助资本市场开始了全球
扩张。
而当中国企业学会了如何借助资本市场发展和壮大企业的时候，跨国公司已经进入了利用品牌的力量
进行全球扩张的阶段。
中国企业应该清楚地认识到，只有借助资本和品牌这两个翅膀．才能让企业飞得更高和更远。
而重新认识什么是品牌、什么是品牌价值、什么是品牌管理，是企业家需要补上的重要一课。
品牌经营的本质是创造客户体验，并在客户体验的基础上提升和开发品牌价值，从而推动企业的可持
续发展。
研究发现，世界上很多成功的商业模式本质上就是品牌经营模式，比如奥运品牌模式麦当劳模式、迪
斯尼模式、好莱坞模式。
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编辑推荐

《奥运品牌模式:全球品牌战略管理的最佳实践》由长江出版社出版。
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