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内容概要

　　设计意味着商机。
如果回答一个问题需要聪明才智，那么提出这个问题肯定是要动用创造力的。
最近，国际领先企业都在把工业设计视为法宝，这一点很容易就能认识到。
经济大师丹尼尔一平克宣称：“今天不管是在哪个行业，如果要想胜出，都必须懂设计。
”苹果公司总执行官史蒂夫。
乔布斯也骄傲地说自己“他坚决拥护美学和设计对企业成功的重要性。
”　　类似例子在媒体上也是。
现在每期的《商业周刊》都有一块在线创新栏目+登载了数不清的例子，说的都是由设计主导的战略
如何导致成功。
网上杂志特别刊载了“设计的主宰者”，评论说“我们对设计从来没有这么热情和投入过——不只是
因为现在设计比以前更重要了。
”　　工业设计师往常总是不免要解释，设计的投资回报问题，因为设计经常被看作是表面性的风格
样式，其实设计能够并且应该是一种创造概念和领导战略的力量。
可今天，设计战略使公司利润翻转上升的例子有无数个，苹果、星巴克、摩托罗拉和塔基特零售公司
都从他们以设计为核心的思一维和决策中获得了显而易见的重大财务收益。
设计师观察世界的方式，以及他们怀疑现实和生成概念的能力，他们挑战和推动已知世界的思想，使
他们成为理想的合作对象。
设计师的活动范围现在已经从工作室转移到了大会议厅，这是一个将永远改变公司思维方式的转变。
　　在会议厅通过对这本书里所有文章充满创造力的研究和讨论，进一步证明了上述观点。
这些文章大多是鼓舞和激励性质的，有些还可能会影响到你们自己的战略。
作者们是特别从学术界和设计实践领域挑选出来的，在推动产品成功的设计方面有经验、知名度，也
有一定的贡献。
《认知：设计意味着商机》这本书提供了明确、有信服力的证明。
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书籍目录

通过“视觉化品牌语言”建立品牌财富戴尔的设计意味着商机形式服务于感觉设计与经营在21世纪打
造新的联合体2008年为什么是21世纪最重要的一年（一封来自未来的信）何曼米勒公司的故事：用好
的设计塑造未来从无到有：创建一个品牌设计+创新=生意销售感觉：利用感觉维度驱动设计设计业的
新形势：设计教育的主要方向真实产品普普通通是不够的：醒来闻闻咖啡的味道！
扫帚和碗是怎么说我们的将设计提高到一个全新高度——欧特克数字化工业设计解决方案美铝材料的
应用与产品创新设计文章作者简介译后记特别致谢及译者介绍
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章节摘录

　　通过“视觉化品牌语言”建立品牌财富　　消费者每天面对3000多条广告，要过滤的品牌信息之
多史无前例。
他们不再象以前那样收看由传统的广播公司转播的电视节目，而是在花钱订购DVD来看。
为躲过烦人的广告，都在编写数字服务程序。
他们每天任务繁多，从众多无关紧要的信息中筛选出重要的来，同时又在寻找着其他标准用来评定一
个品牌的可信度。
　　那么一个品牌必须做些什么才能触及这些消费者．让他们发现这个品牌所要提供的真正价值呢？
　　明智的企业都知道，要想成功地塑造一个品牌，需要关注品牌体验的每一个元素。
这种关注度将向消费者提供品牌的持久力，也能建立他们对品牌的信任和情感依赖。
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编辑推荐

　　设计意味着商机，如果回答一个问题需要聪明才智，那么提出这个问题肯定是要动用创造力的。
最近，国际领先企业都在把工业设计视为法宝，这一点很容易就能认识到。
经济大师丹尼尔一平克宣称：“今天不管是在哪个行业，如果要想胜出，都必须懂设计。
”苹果公司总执行官史蒂夫。
乔布斯也骄傲地说自己“他坚决拥护美学和设计对企业成功的重要性。
”
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