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内容概要

《八大步骤防窜货》一书是作者从实际工作中总结出来的一套行之有效的窜货管理方法，同时，也是
对最近十年中，在各种刊物杂志上对窜华的各种探讨和研究的一个总结。
希望本书的内容和提供的方法通史对企业营销工作者、学院学生和老师，三研究和防止窜货时有一定
的参考作用。
    《八大步骤防窜货》是一本非常难写的书，没有作何教科书参做参考。
为了能尽量使读者了解目前中国营销界关于窜货方面的研究、探讨和实践的情况，需要在网上以及各
种营销类杂志上收集相关方面的资料，并进行整理和编辑。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<八大步骤防窜货>>

书籍目录

导论 第一节 计划经济时代商品流通渠道的特点 第二节 现阶段商品流通渠道的特点 第三节 窜货 第四
节 导致窜货的诱因 第五节 窜货在产品生命周期不同阶段对销售的影响 第六节 窜货的危害  第七节 窜
货管理的必要性步骤一 建立市场督察部 第一节 组织架构调整 第二节 督察部人员配置和职责 第三节 
加强督察，提升执行力步骤二 标注经销商识别码 第一节 经销商识别码的种类 第二节 标示识别码的原
则  第三节 标示别码的技巧  第四节 经销商识别码在实践中出现的问题 第五节 识别码技术介绍步骤三 
经销商选择与区域划分 第一节 经销商选择与区域划分 第二节 经销商选择 第三节 区域划分步骤四 畅
销产品供货限制 第一节 不同类型的产品窜货影响不一样 第二节 促销“促成”窜货 第三节 不限制供货
的危害 第四节 供货限制的方法 步骤五 合理建设返利系统 第一节 返利是诱惑经销商窜货的根源 第二
节 不同的返利 第三节 选择一种有利的形式兑现返利 第四节 量力而出 第五节 建设返利系统关键点 第
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