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内容概要

这是我国知名广告人张大旗继其《出卖天机》、《细节时代》之后新近写就的一部商业文化类的专著
，全书28万字，共分六个篇章：重在表现篇，旧文钩沉篇，感叹遗憾篇，坐而论道篇，我行我路篇，
末尾那一篇统称“附录”。
新书海报称，《玩语言》是“中国第一本专谈表现的经典之作” ，向读者展示了“语言商用难得的技
巧”，是“商用语言少见的范本”，“在商者可读，从文者可读，求学者可读；王朔可不读，平凹可
不读，秋雨可不读”。
读者将书读罢，想必对此评语当会认可。
    中国商界有很多优秀的策划人员和创意人员，图书市场也不乏可以一读的策划和创意类的专业书籍
，但是专谈“表现”的图书却至今未见。
《玩语言》可说是开辟了国内图书出版的一片新天地。
 张大旗所谓的“表现”，是指将策划、创意这些思维范畴的东西最终用定型化的语言形式来“表而现
之”。
他以为，语言表现的重要性并不亚于策划和创意。
他在书中用了大量鲜活的个人案例来提醒人们：怎样让“一个出色的策划和创意不被一个随意的、平
庸的或拙劣的表现给糟蹋”。
作者本人独特的从业经历，也证实学会了“玩语言”的确可以取悦于服务对象，让自己受用终身。
 本书是作者多年来服务于国内各类工商企业的纪实性著作，风格一如既往，不猎“中外经典”之奇，
不记道听途说之事，能给人耳目一新之感，仅此已足以区别于市场上那些人云亦云、穷炒暴炒的“编
辑”之物。
而且，文笔生动流畅，读来饶有趣味，令人不欲释手，堪称“轻松读本”。
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作者简介

张大旗，20世纪90年代初期离开高校中文系下海进入营销广告圈，目前为三栖自由职业者：企业顾问
、商业讲师、报刊写手。
个人专著《出卖天机》和《细节时代》(与人合著)广受好评。
他的定位技巧、对创意的独到表现和以制造轰动社会新闻为特征的“盛事行销策划”，向为国内圈中
人士所称道。
曾被国内一些机构或书刊划归在“中国十大策划流派代表人物”、“影响中国策划业的21个人”之列
。
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书籍目录

重在表现  大茶天天饮  生活讲的是滋味  元字之争  把世界装入远大  掩卷为写新簏山  天下之妙 女子出
少  东海渔港总有戏  白云堡里做神仙  一样神采飞扬  百姓一脉 四海一家  闹市凡人  好吃的瓜子会开花  
天天进步一点点  四维饭局为歇业  让我猜猜他是谁  不造清梦造成功  洁阴一浪冲  防水的问题没问题  
好抬头不见天 顶上安雅达  三湘在长沙  十六七八听CD  都是[六味]  八大王  女人不可一日无神  讲求品
位 品味成功  行了好了可以了  [万家乐]求万家乐  百炼千锤出万宝  [管豹]和[不管大臣]  乔纳、巧纳与
今古  湘菜一锅端  瞄准头把交椅  江永女书  手指桌球——轮椅绅士的运动旧文钩沉  白沙专机送学子  
人不求我我求人  一箭能否射双雕  蓝领百领富绅领  迪卡的世界  闲来无事逛湖商  一生不变慈母心  双
重颜色的[我要你]  四句[打油]打出了什么  文章是专业的好  家具围着国泰转  卖广告也要能做广告感叹
遗憾  本报明天无广告  为了一个美好的声音  明天，太阳从西边升起  不要问我从哪里来  家天下  万众[
迎连]大签名  偷着乐不如开口笑  好媒体在哪里  广告人做梦想什么  [第一医院]和[一医院]  《出卖天机
》改错了一个字坐而论道  表现：广告人的看家本领  让广告语活跃于口耳之间  广告公司的金科玉律  
广告人的独白  细节的策划  别问我是什么人我行我路——我的广告自传附录一、作者文案例举二、作
者广告语例举三、评家论大旗后记
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章节摘录

书摘我的两条建议，当即被东阿阿胶公司总经理章安女士欣然接受，而且对之特别看重。
特劳特咨询公司总经理邓德隆先生，则对增一“元”字格外欣赏，谓之一字“万”金。
    这以后，东阿阿胶公司便抓紧了这一保健新品的研发工作。
各项规定的试验完成之后，公司迅即以“东阿阿胶元浆”的名字向国家保健食品审评中心申报审评。
产品功能和毒副试验等在审评时全部顺利通过，唯独产品名“东阿阿胶元浆”未获认可。
审评中心下达通知，要求东阿阿胶公司将产品“重新命名”后再报。
    章安总经理指示说，命名不改，“东阿阿胶元浆”六个字都要保住。
于是，让我写了个《关于“东阿阿胶元浆”命名的特别说明》再报上去。
这份《特别说明》，主要写了下面这些内容：    东阿阿胶公司在制订新产品市场策略时重点考虑的一
个问题，是如何将新产品跟老产品“复方阿胶浆”这两个剂型相同的主打产品在产品命名上明晰地区
别开来，以免粗心的消费者将此二者混为一谈。
为此公司花了不少的时间和精力，也花了不少的资金。
在营销和法律的专业人士指导下，经过反复、慎重的考虑与选择，才最终决定将新产品命名为“东阿
阿胶元浆”，以图叫法有别。
这个命名，既未谬添产品的成分，也未虚夸产品的功能，并无误导之嫌，与国家的《健康相关产品命
名规定》以及商标法、广告法皆不相悖。
而为产品找到一个“众人皆无我独有”的名字，是许多厂商梦寐以求的东西，也是企业理应受到政府
保护的一种合法权益。
    原以为对命名中有关的事理人情作了如此这般的特别说明，就会得到主管部门和有关专家的理解与
认可，在复议中予以通过。
谁知苦等四个月之后，审评中心再次下达通知，仍是要求产品“重新命名”。
    2004年11月2日，我奉命当天火速赶到北京。
公司研究所所长告诉我，章总还是打算坚持“东阿阿胶元浆”的命名，但也不无担忧。
如果继续以此名报审，万一第三次还是通不过，就不再是一个更名的问题，而是整个产品将遭“枪毙
”，研发所花的心血和资金也全都白费了。
当时面临的局面就有如此严峻。
    公司的坚持，当然不是因为此名字是谁取的，需要对谁的创意予以特别保护，而是因为放弃此名确
实十分可惜，它意味着未来的市场营销将因此蒙受损失。
    P15
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媒体关注与评论

书评其实，张大旗选择了广告业并非完全偶然，语言学的专业训练使他有了咬文嚼字的习惯，文法、
修辞的精雕细琢造就了他率斟句酌的本领·文学的爱好又多少使他传染了“语不惊人死不休”的诗人
癖好一这一切都在后来的广告文案之中获得了用武之地。
人们能够发现。
张大旗的看家本领与他的研究生生涯是分不开的。
——《(出卖天机)序》(南帆：作家、福建社科院副院长)    我第一次见到大旗时他拿出他撰写的广告文
案培我看我当时简直吃了一惊，我没有想到商业性的文字可以写出这么样的一种风格。
他的广告文字除了商业上的功用外，显著的特点就是具有审美性，也就是说，大旗的文案让我明白了
一点，就是商业文字也能妙笔生辉，产生沁人心脾的美感，我想，大旗的文学硕士的学养和功底与他
在广告文案上的身手不凡应是有着直接的联系的。
所以，我同时还明白T---点：一个没有文化底蕴的人是写不好广告文字的。
——《关于张大k旗》(何立伟：作家、长沙市文联主席)    张大旗干广告只是手段，玩语言才是他的“
终极关怀”  我以为大旗是认准了语言的济世之功的，他凭天性认识了这个，因而放弃刺板的语言(讲
坛)和个人化语言(文学)。
落落大方去与广告结伴人生，并倾其心智，大旗因此而成功。
——(钟友循：中南大学中文系教授)    我感觉到他的确称得上是一个真正意义上的广告人，像他这样
的文化品位的人至少目前在广告圜内还为数不多。
他的广告洋溢看书卷气，有一种雍容大度之美，他往往是从文化的视角去从事广告策划，这也是一般
广告人难以企及的。
——（《出卖天机》的文化解读）(丁伟：《天地人》杂志总编)    我有幸师从定位理论创始人杰克-特
劳特这样的“大师中的大师”，究其渊源全是困了我的恩师张大旗先生，是他将我带八了广告界亲耳
聆听了张老师做广告的一些故事，尤其被他“玩”语言文字的能力所吸引，我对广告的态度和认识从
此完全为之改观。
——
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