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内容概要

　　《都市创意产业理论与实践》主要包括：创意产业的理论篇、实践篇和政策规划篇三部分内容，
集中了理论界对创意产业发展的探讨、广州市创意产业的实践探索，以及以广州为中心的珠三角地区
、以上海为中心的长三角地区以及北京、香港、新加坡等城市和英、美、德、法、日、澳、韩等发达
国家创意产业发展情况，《都市创意产业理论与实践》还介绍了广州市及越秀区政府创意产业发展规
划和扶持政策。
《都市创意产业理论与实践》的出版，对更好地推动创意产业发展提供了很好的经验借鉴和理论指引
。
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序广州市人民政府副市长徐志彪致辞中共广州市越秀区委书记贡儿珍致辞第一部分 理论篇长三角创意
产业：转变经济增长方式的策动力推进创业产业发展，提升创业产业层次发展创意产业壮大广州都市
经济用梦想连接传统的血脉--对创意产业的几点本质认识高成本时代下的广东产业选择战略文化设施
作为推动创意产业和城市发展的引擎--比较上海及伦敦在博物馆、表演艺术和城市发展的关系文化创
意：大竞争时代的品牌城市构建创意产业政策国际比较与中国抉择城市的后现代性与创意产业发展以
结构优化提升广东文化产业综合竞争力运用信息技术培养艺术设计创新型人才破坏性技术融合对创意
产业的影响：以游戏产业为例破坏性技术模式下的创意产业发展路径研究：以传媒产业为例发展创意
产业与区域品牌化建设关系探讨移动数据业务在创意产业的应用趋势与前景版权保护是突破创意产业
发展瓶颈的必经之路第二部分 实践篇古城商都发展创意产业的实践探索建设创意城区推进“中调”战
略中国漫画的产业化之路加快广州创意产业发展的对策研究广州发展创意产业对策研究论“动漫”在
电视新闻传播中的叙事价值--从两岸三地的华语电视新闻节目看动漫产业新发展广州市创意产业发展
政策建议--寻找推动广州创意产业的“创意广州设计产业的发展现状和对策研究动漫创意产业与动漫
教育广州市发展创意动漫工业中心的模式与建议动漫产业链初探互联网时代下的网络动漫科普动漫及
其衍生产品--广州创意产业发展新视角创意领潮流动漫伴成长--浅谈广州动漫活动与青少年成长青宫
与动漫--浅谈青少年教育机构开展动漫活动的意义独一有二的艺术一剪纸陶瓷探索第三部分 政策规划
篇印发广州市进一步扶持软件和动漫产业发展的若干规定的通知关于加快软件和动漫产业发展的意见
广州市越秀区人民政府关于加快创意产业发展的若干意见(试行)广州市越秀区创意产业发展规划
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章节摘录

　　今天的南方报业，既有华南地区最具公信力的主流政经大报《南方日报》，又有全国都市报类翘
楚《南方都市报》；既有知识型读者的精神家园、蜚声海内外的《南方周末》，又有财经类报纸领军
者《21世纪经济报道》及高端商业杂志《21世纪商业评论》；既有开先河的精英时尚类杂志《名牌》
，又有以记录大时代中人的命运为己任的《南方人物周刊》；我们的《南方农村报》在农村类报纸式
微的大环境下却能一枝独秀--经济效益和社会效益双丰收，在新媒体领域南方网、奥一网也都胸怀鸿
鹄之志。
此外还有《新京报》、《南都周刊》、《城市画报》等品牌媒体，可谓个个都是个性张扬、独树一帜
、呈勃兴之相。
在这一系列品牌发展的过程中，从读者定位到价值取向、从选题策划到营销策略、从内容版式到切入
角度和叙述风格，如果没有自己的创意，没有自己的独特之处，就不可能得到读者的认可，不可能有
影响力，更谈不上产业化，所以我们在报社内部常常说“南方”文化因创新而卓越。
这是从南方报业集团的实际工作着眼对创意产业的一点基本认识。
　　把视野再打开一些，我们可以看到，从超级女声到快乐男声、从百家讲坛到《大长今》，从《暗
算》到《武林外传》，从李安的《卧虎藏龙》到周杰伦登上《时代》封面，精彩的创意让这些文化产
品产生了意想不到的影响力，成为记录我们这个时代大众文化生活的标志性事件。
应该说，中国人民的文化生活从来没有像今天这样丰富、多元，文化也从来没有像今天这样服务于那
么多普通百姓。
文化生活为什么会有这样一个繁荣的局面？
因为经济发展了，生产力提高了，人们的闲暇多了，基本的物质需求得到满足后当然就要追求更高质
量的精神文化生活，一些优秀的富有创意的产品这个时候涌现出来，自然会产生较大的社会影响，因
为它把人们的潜在需求变成了现实产品。
比如中国正在形成和壮大的中产阶级需要更多的精神食粮，南方报业就创新打造中高端杂志《南方人
物周刊》、《TOP风尚周刊》、《南都周刊》，满足这个群体的阅读需求；青少年需要偶像崇拜，超
女快男就给他们造出一批星来，然后就有大量的粉丝来消费他们。
在这样一个链条上，以文化为本的创意实现了产业化的转化，创造了大量财富。
尽管对于这些形形色色的创意产品社会上还有不同的声音，但是我更趋向于把这些议论理解为受众层
面的不同，年龄层不同受教育程度不同对文化产品的需求也不同。
我更愿意用包容的精神，把这些千姿百态创意斐然的文化产品理解为打破桎梏后人的创造力想象力的
一次大的释放。
　　与人的物质欲望比较起来，人在精神层面的需求更加广阔无垠。
2005年英国创意产业增加值超过1000亿磅，创意产业成为英国第二大产业。
美国文化创意产业超过了航空航天业成为第一大出口产业，一部电影《泰坦尼克》赚的钱，抵韩国出
口150万辆小车，而韩国靠着创意产业的出口，已经成为唯一一个对中国实现贸易顺差的国家，并靠发
展创意产业迅速走出了金融危机的阴影，迈上了从次发达国家到发达国家的关键性台阶。
2006年世界文化商品贸易较二十年前增长了4倍，文化创意产业的增长率是世界经济平均增长率的两倍
。
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