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内容概要

大众文化与媒介传播研究的上述特点无疑给研究者提出了诸多需要直面的难点，但又为其开辟了一个
弹性的自由空间。
本书在写作过程中就吸收了与研究相关的社会学、传播学、心理学、文学、哲学等学科领域的信息，
力图使整个研究显得饱满厚重，既有理论的思辨力，也有对现实问题的穿透力。
    本书面临的另一个重大问题是：面对西方的学术话语，如何针对中国当下的现实进行理论思考和现
实言说?提出这一问题的一个重要背景是自20世纪90年代以来，中国文化失语的呼声在学界激起强烈反
响，至今仍不绝如缕。
我们认为，文化失语问题尽管不符合当今不同文化之间交往、对话的世界潮流，且容易造成东西方文
化的新的二元对立。
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作者简介

叶虎，1975年生，安徽省巢湖市人。
南京师范大学文艺学博士。
现为厦门大学新闻传播学院副教授、硕士生导师，党委副书记。
已出版专著一部，在《学术月刊》、《中国广播电视学刊》、《文艺理论研究》、《社会科学战线》
．《学习与探索》等刊物上发表论文近30篇。
主持、参与多项省部级、厅级课题研究。
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章节摘录

　　第一章 大众文化与媒介　　一个显而易见的事实是，与人们早先主要从自然、社会直接获取经验
相比，今天，我们对生活的体验往往来自于媒介，尤其是萦绕于周遭的大众媒介。
相应地，依托于大众媒介而发展起来的大众文化，在主流文化与精英文化的双重夹击之下，倔强地崭
露头角并获得自身的成长空间，日益发展为文化家族中一支占据主导位置的文化力量。
在此行程中，作为西方舶来品的大众文化于20世纪70年代末进人中国大陆，掀起了一股褒贬不一、争
论不休的洪流。
如何从中西对照的视域审视大众文化与媒介传播问题?如何正视大众文化对精英文化的冲击和影响?中
国的大众文化理论批评和研究存在哪些问题?这些无疑都是值得去思考的极富理论与实践意义的课题。
　　第一节 文化的媒介化与媒介化的现实　　卡西尔在《人论》中说：“人的符号活动能力
（Symbolic activity）进展多少，物理实在　　似乎也就相应地退却多少。
在某种意义上说，人是在不断地与自身打交道而不是在应付事物本身。
他是如此地使自己被包围在语言的形式、艺术的想象、神话的符号以及宗教的仪式之中，以至除非凭
借这些人为媒介物的中介，他就不可能看见或认识任何东西。
”①确实，从历史上看。
人类感知对象的方法和对象的再现技术从文明开始时就与特定的媒介有关。
人类最初的历史纪录是画在洞穴墙壁上的绘画，汶些绘画就是用于传递思想的最原始的媒介。
而每一种新媒介的诞生，都在不同程度上改变着获取、传递、交流信息的方式，影响着人类社会的变
革。
今天，“无数新的技术文明正在被转化为文化的生产、流通和接受方式，这就意味着社会大众面对的
是一个由各种媒介所传递的符号文化。
于是，面对文化也就是面对媒介，身处文化之中就是身处媒介之中，或者更准确地说，是面对媒介化
的符号”。
②由是，现实本身也被媒介化了。
当我们想要了解朝核六方会谈的最新动向时，我们会自然而然地打开电视；当我们想要查询观众
对2008年央视春节联欢晚会的反馈时，我们会毫不犹豫地打开搜索引擎。
这样看来，在文化、现实、媒介这三者的互动关系中，媒介无疑在其中发挥了关键作用。
然而，在经济一体化和信息全球化时代，媒介的高频率使用往往使人们忽略了它的存在，久而久之便
习以为常、见惯不怪了。
因此，对“媒介”（又译为“媒体”）一词的追问就成为当下进入文化和现实世界的一把不可或缺的
钥匙。
　　⋯⋯
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