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内容概要

　　《市场营销管理实用手册》内容全面。
《市场营销管理实用手册》涵盖市场营销规范化管理的各方面内容，包括组织职责、管理流程、管理
文案、管理制度和管理表格。
系统。
《市场营销管理实用手册》脉络清晰，结构简捷，非常方便读者查看。
权威。
《市场营销管理实用手册》由相关领域的专家和经验丰富的市场营销工作者撰写，具有很强的专业性
和权威性。
实用。
《市场营销管理实用手册》提供的内容实用、容易操作，所附光盘中的文本可供读者参考或直接使用
。
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章节摘录

　　四品牌推广经理岗位说明书　　1．任职资格　　（1）教育背景：本科以上学历，市场营销专业
或硕士以上学历更佳。
　　（2）经验：有事市场管理工作5年以上的经验，并有2年以上品牌管理、促销推广、品牌定位与策
划等方面的经验，并任同等级别职务至少1年。
　　（3）技能与素质：　　①在组织、计划、控制、协调等方面有较强能力，有人际交往能力及沟
通谈判技巧。
　　②善于把握市场信息，策划能力强。
有能力带领团队进行高效工作。
　　③对本行业的市场环境有深刻的理解。
　　④能够独立负责品牌发展的相关事宜，策划品牌宣传活动，进行有效实施，并对相关人员进行培
训和督导。
　　⑤英语听、写、说能力强，并熟悉计算机操作。
　　（4）个性特征：具有敏锐的市场洞察力、组织和策划能力，具有良好的团队建设能力与敬业精
神。
　　2．工作内容　　（1）制定品牌发展策略和计划。
确定品牌定位并规划品牌发展方式。
　　（2）策划、组织并落实各项品牌宣传活动。
　　（3）规划、制作促销计划及促销品，安排好促销计划，并监督促销品的发放。
　　（4）规划产品推广渠道。
　　（5）管理品牌发展预算及相关人力计划。
　　（6）设计并落实产品包装。
　　（7）协助市场总监制定各项品牌推广计划。
　　（8）撰写品牌发展计划，并向管理层提供建议。
　　（9）对品牌推广部的工作任务进行布置、监督及管理。
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