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内容概要

《媒体策划与影响力》主要内容：新闻策划，是指针对新闻报道选题的策划，即狭义的新闻策划，简
单定义为：新闻媒体为了系统地、有章法地做出深刻鲜活的新闻，在新闻采访前对某一个选题做出相
应的有方向性的安排，在新闻采写、制作时按照计划的思路予以细化整合，以期达到良好的传播效果
。
据此定义，新闻策划分为两个方面：应对公众关注的显性新闻信息（如突发事件、政策、法律法规的
出台等）进行策划报道，即显性新闻策划；通过对人们感兴趣的隐性信息的发掘，使之成为公众关注
的新闻内容，即隐性新闻策划。
当然，二者并非完全割裂，有时，显性新闻策划中同样需要对隐性信息进行挖掘，而在隐性新闻策划
中，也可能面对显性的新闻事件。
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