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内容概要

本丛书由华东师范大学传播学院各专业骨干教师通力合作而成，是他们在相关艺术专业课程教学基础
上的最新学术结晶，内容涉及传播学理论及广告传播、影视传播、民俗传播等广泛领域，深具学术的
前瞻性与理论的新锐性，并且可读性强，是传播学专业学生必备的参阅书籍，也是传播业各界人士提
升自身理论品位的极佳之作。
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章节摘录

　　1.体制演变进程中的中国高等教育出版产业　　自改革开放以来，我国在建设有中国特色社会主
义市场经济的同时，也实行了包括出版体制改革在内的一系列文化体制改革。
在体制演变进程中，一系列的出版体制改革冲破了一个又一个体制性的障碍，极大地解放了我国高等
教育出版产业的生产力，直接促进了高等教育出版产业的繁荣和发展。
同时，在体制的带动下，高等教育出版产业内也发生了许多的变化，有些甚至是深刻的、根本性的变
化。
　　1.1 高校教材的双重属性：文化属性和商品属性　　关于教材的属性问题在国外讨论得比较早，也
比较成熟。
笔者认为，在对我国的高等教育出版产业进行研究时，尤其是研究处于由计划经济体制向市场经济体
制演变进程的高等教育出版产业时，对高校教材的这些本质属性的认识，不仅有利于我们更加客观地
认识高等教育出版产业，科学地对待和处理产业发展过程中出现的新情况和新问题，也有利于我们更
好地理解，我国在全面建设有中国特色社会主义时进行的包括出版体制改革在内的一系列文化体制改
革。
　　关于教材的属性问题，美国著名的教育学家M？
阿普尔曾经明确地提出，“教材具有文化和商品属性”。
　　对于高校教材，一方面，“我们强调它是文化产品，是我们生产和消费的一种特殊商品”。
就教材的文化传播属性而言，虽然我们可以从逐步形成的课程社会学（the sociology of curriculum）研
究领域中发现：从政治学和经济学的角度，把以教材为载体的现实学校文化传播认真地作为一个问题
来研究，只是最近三十来年的事情，但是以教材为传播工具的教育发展史证明了：学校中的“合法”
知识是通过教材来实现的。
科学知识构成了教材的内容，这便很好地说明了教材的文化属性。
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