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内容概要

设计色彩是艺术设计学科的基础课程，与造型基础一样，是从事艺术设计、工业设计、环境设计、建
筑设计、数字媒体艺术设计等所必须具备的基础知识和技能，其重要性不言而喻。

《设计色彩》属普通高等院校“艺术设计核心专业新教材”设计基础系列。
全书共分5章，主要内容包括：设计色彩概述、色彩的基本原理、色彩与生理、色彩对比、色彩调和
、色彩与心理、色彩的表现与创造、流行色等。
本书编写思路清晰，主题明确，内容结构合理，其逻辑结构按照色彩的基本原理、色彩的基本知识及
课题训练、色彩的美学表现与创造的秩序来展开，层层推进，逐步深入，对色彩的构成与创造进行较
全面的阐述和分析，对色彩的运用和创造、色彩的审美与提高具有重要的启示和指导意义，使读者进
入色彩表现的更高、更深的层次。
书中配有大量的示范作品，具有很强的针对性和可操作性，能够启发学习者的创造性思维，为今后从
事各类视觉艺术打下坚实的基础。

《设计色彩》可作为高等院校的艺术设计、工业设计、数字媒体艺术设计等的专业用书，也可作为各
类艺术设计工作者的学习参考书，对广大艺术设计爱好者的自学也有一定的帮助作用。
本书由南京邮电大学传媒与艺术学院和扬州大学艺术学院等专业教师联合编写。
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作者简介

王平，男，江苏句容人。
南京邮电大学传媒与艺术学院院长、教授、博士。
数字媒体艺术专业带头人，教育技术学学科负责人。
长期从事艺术设计教学实践与理论研究，在艺术设计专业领域有着丰富的教学经验。
主要研究方向：视觉传达设计、造型基础和设计教育。
曾出版《动画场景设计》、《动画视听语言》、《中国民间美术通论》、《意生象外——艺术学探索
》等多部著作发表专业论文30余篇，主持并完成多项国家级、省级研究项目。
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书籍目录

第一章概述
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第二节色彩研究的范围
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第一节视觉色彩理论
第二节色彩感觉现象
第三节色彩错视现象
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第六章色彩与心理
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第七章色彩的表现与创造
第一节色彩配置的原则
第二节色彩的节奏与韵律
第三节色彩的采集与重构
第四节设计色彩的表现与创造
第八章流行色
第一节流行色概说
第二节流行色溯源
第三节流行色的调查与预测
第四节流行色的传播
第五节流行色的规律
第六节流行色的应用
附录一部分国家的色彩爱好和使用习惯
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章节摘录

版权页：插图：色彩的社会调查应通过多种渠道进行，对调研得来的资料做筛选、分析、归纳、汇总
，作为预测的依据。
通常情况下，调研工作可从以下三个方面进行：首先是收集各个国家、地区和专业机构提供的原始资
料，如流行色卡、服装杂志、商品广告等；其次是直接了解专业性商店、市场、行业的色彩动向、销
售状况、业务洽谈和民意测验等；三是调查在不同时代、环境下，消费者对色彩情感心理的变化。
在调研和预测工作中，要注意做到去伪存真、去粗取精地进行综合分析。
作为一个地区的流行色，必然具有本地的特点，但又不能忽视外来的影响因素。
我国南方和北方的地理条件、风俗民情、传统习惯存在着很大的差异，但作为服装的流行色，存在着
许多共同的色彩倾向，同时也各有特点。
因此，在制定流行色方案时，首先要考虑共同性，同时兼顾地区特色；此外，社会环境也是重要的调
查内容，包括社会思潮、经济、文化和心理的因素。
自古以来，爱美之心人皆有之。
流行色的产生既是一种很自然的现象，人们欣赏、追捧、消费流行色也是一种很自然的社会现象。
当然，人们总是根据流行色的总趋势和自己对某种色彩的喜爱去选择商品的色彩，因此，对消费者的
色彩心理进行调查是必须的。
另有一种观点认为，在流行色的社会调查中，应对人们的哲学思想进行调查。
据日本流行色协会介绍，日本有关研究部门很重视对人们人生观的调查。
1980年，日本三菱、野中综合研究所这两家研究机构曾就服装的流行对日本不同年龄层次的妇女分组
进行了社会调查，其所提出的观点是很值得我们借鉴的。
他们将妇女按年龄层次划分为四代人。
他们的社会调查结果为：第一代女性（46-47岁），属有钱的一代，在购买服装时比较讲究华贵、高雅
。
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编辑推荐

《设计色彩》：普通高等院校艺术设计核心专业新教材
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