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内容概要

本书以清晰的结构和简洁生动的语言，介绍了安利传奇的发展历程，深入剖析安利公司的杰出的经营
管理智慧，以及如何加盟和开展安利事业等内容，深入阐述了如何进行业务拓展、如何进行产品销售
、如何训练直销口才等直销技巧。
作者在修订过程中增添了更多的实用性、技巧性的内容，使得本书既切合了那些想了解安利公司，了
解直销业的读者的要求；又满足了想通过本书获得一些实际操作技能，更快更好地开展个人直销事业
的读者的需要。
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章节摘录

　　第一章　直销帝国　　过20多年的发展，直销在全世界逐渐发展成为一种新的营销方式。
越来越多的企业和机构将这种方式作为与消费者沟通的渠道和向消费者销售产品与服务的途径，直销
迅速发展成为极具发展前景的新兴行业。
　　不可否认，作为全球规模最大、经营最成功的直销公司之一，安利在公众心目中几乎已经和直销
模式划上了等号。
1959年，安利崛起于狭窄的地下室，经过短短48年的努力拼搏成为财富500强排行榜上最长盛不衰的公
司之一。
l998年，在我国下令全面禁止传销期间，允许安利转型经营。
、2001年12月，中国加入WT0，在WT0的相关文件中，我国政府承诺“三年之内开放直销市场”。
在这一过程中，安利一直是中国直销界的启蒙大师，是国内直销界的“黄埔军校”。
　　安利优质的产品、公平的制度、雄厚的实力以及在团队精神和公司文化下磨练出来的许许多多优
秀的直销人员，都使其成为目前当之无愧的世界上最大的直销公司，从而使安利的直销模式从美国走
向了世界。
　　2004年，《福布斯》杂志美国最大100家私人企业的排名中安利列第19位，而2006年安利的排名上
升到了第6位。
安利，是一个令世界瞩目的直销帝国，是直销界乃至企业界的一个奇迹!
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