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内容概要

　　《老人市场掘金引擎》深刻分析了老年人的社会环境和消费心理机制，全面解读了当今老年人市
场的现状和发展趋势，深入剖析了与老年人密切相关的老年食品市场、老年玩具市场、老年保健市场
、老年文化市场、老年服装市场、老年公寓市场、老年养老市场、老年化妆品市场、老年体育市场以
及一些老年特色市场的市场特征和投资模型，并结合目前老年人市场领先企业的成功市场经验提炼出
老年市场掘金方略，包括产品方略、价格方略、服务方略、传播方略和促销方略等，对老年消费品生
产商和关注未来消费趋势的企业家、老年经济研究者都具有很高的参考价值，是寻求商机创业投资者
的掘金引擎和市场营销人员破解营销困局的市场引擎。
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