
第一图书网, tushu007.com
<<"电池大王"汽车梦>>

图书基本信息

书名：<<"电池大王"汽车梦>>

13位ISBN编号：9787807472780

10位ISBN编号：7807472782

出版时间：2008-9

出版时间：深圳海天出版社

作者：攀永恒

页数：171

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<"电池大王"汽车梦>>

前言

　　2015年销售144万辆，成为中国乘用车市场销量第一！
　　2025年销售1336万辆，成为全球乘用车市场销量第一！
　　未来在全球建设50个左右的工厂！
　　是谁如此大的口气？
是德国的奔驰？
还是日本的本田？
抑或是正在中国崛起的奇瑞？
答案可能令人失望⋯⋯　　提出这一宏伟目标的是2007年上半年产销5万辆、增幅100％的比亚迪总裁
王传福。
　　王传福以电池发家，纵横天下，自进入汽车业始，如一匹黑马令汽车界同仁刮目相看。
　　2007年8月30日，比亚迪汽车有限公司总经理夏治冰对20天前F6在深圳下线时提出的两个阶段性目
标进行了详细解读，其中之言语令人赞羡。
　　夏治冰说：“我们习惯于超过100％的速度增长”，“我们不投资变速箱厂，我们准备把这个产业
废掉”，“国外同行业老吓唬我们，说我们造不好这个车，我们不相信他们编的那套鬼话”，“我们
搞汽车研发从来没想过请意大利设计师，我们就自己干”，“我们的工厂完全由自己建设，我们已经
具备了‘生产工厂’的能力”，“我们要把F3打造成累计销售千万辆级的车型”⋯⋯　　其实，中国
汽车行业从来就没有悲观过，也不乏精准的预言。
七八年前，当吉利董事长李书福提出“造3万元汽车”的设想，并说“汽车不就是四个轮子扣个壳”
的时候，很多人称他为“汽车疯子”。
如今，3万元轿车早已成为老百姓的代步工具。
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内容概要

　　“比亚迪”对大多数国内的汽车消费者来说，还是一个陌生的品牌。
但是在电池行业，比亚迪是一个让全球所有竞争者尊重（或者还有些害怕）的对手。
2003年，比亚迪通过收购西安秦川汽车的方式，杀入了汽车业。
和许多新进入汽车业的同行不同的是，比亚迪没有趁当时车市火爆的机会立刻推出新的车型，而是选
择了默默的“培土”。
2004年车市一片惨淡，导致不少抱着投机心态的新加入者纷纷退出汽车业，而就在这时，比亚迪却高
调起来。
在2004年底的广州车展上展出了比亚迪的第一款新车———F3。
　　作为国内成长最快，走自主品牌的比亚迪汽车，它将开创一个奇迹。
比亚迪汽车的自主品牌，将更值得期待，从中国走向世界也并非没有可能。
　　中国市场之大，已经不仅仅只是一个制造中心和市场消费者集中的重要区域，随着中国汽车市场
的不断壮大，比亚迪不仅会主宰自己的发展路径，而且更重要的是，比亚迪未来将和北美、欧洲以及
日本市场一样，还将主导多款产品甚至一个品牌的发展趋势。
　　从这个意义来说，开创中国汽车自主品牌先河的比亚迪汽车，未来不仅是中国的，也是世界的！
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章节摘录

　　上篇　比亚迪前传：电池大王　　第一章　冒险创业　　自然界、杜会和人本身都蕴涵着无穷无
尽的奥秘，知识的旧领域城深不见底，知识的新前沿层出不穷。
要获取新知就需要创新，而创新往往离不开冒险。
既然是冒险，就可能有失败。
当年，王传福冒险创业，就是向新知识领域的一次挑战，他在险象环生的求解中，终于找到了答案。
　　1.专家蝶变　　在2006年北京车展上，以“实现梦想”为主题的比亚迪汽车吸引了众多车迷的目
光。
人们感兴趣的，不仅是畅销的F3轿车，更是“电池大王”的电动汽车。
　　“电池大王”——王传福，这位新生代电动汽车业的旗手，短短12年间，纵横电池业和汽车业，
从不名一文的农家子弟摇身变成“电池大王”；之后，又创造了汽车业的传奇，成为“汽车主子”。
　　在两个领域里能享誉盛名，且能得到鲜花和掌声，王传福凭什么？
　　“没有比人更高的山，没有比脚更远的路，只要灵魂不屈，就一定会走出一条康庄大道。
”这是王传福常挂在嘴边的名言，在这句话的激励下，他抓紧一切机遇，不断攀登着生命与事业的高
峰。
　　1966年2月15曰，王传福出生在安徽无为县一户再平常不过的农民家庭。
　　18岁，王传福考入湖南长沙的中南工业大学冶金物理化学系。
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媒体关注与评论

　　人生像攀登一座山，而找山寻路却是一种学习的过程，我们应当在这个过程中，学习笃定、冷静
，学习如何从慌乱中找到生机。
生命有一种硬度，你若有不屈的灵魂，脚下就一定会有一片坚实的土地。
　　——王传福谈人生　　在比亚迪，人是每一个关键节点、每一种战略打法的最终执行者。
对工人，高压、高薪的结合可以对效率起到立竿见影的作用，但对于知识结构高、价值观和自尊心都
很强的工程师这一套是不管用的。
只有通过建立文化认同感，让他们追随你的理念。
　　——王传福谈企业文化　　现在，中国民营企业都是小蚂蚁，企业品牌化经营的思维不够，大家
都在讲百年企业，百年企业不是老子传儿子、儿子传孙子，而是产品品牌、企业品牌的延续。
对于众多的热衷“中国制造”的OEM企业，是否应该好好想想这个问题呢？
　　——王传福谈品牌经营　　我跟投资人说了一句话，我下半辈子就做汽车了。
　　我觉得电力取代燃油，是汽车产业的必然发展趋势。
　　2015年，在乘用车领域比亚迪要做到中国第一；2025年要做到世界第一。
　　——王传福谈比亚迪汽车　　作为一个经商的安徽人，我也算是个“徽商”吧。
　　一一王传福谈自己　　中华民族的勤奋和吃苦耐劳，决定了我们必将成为世界第一。
　　——王传福的自信

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<"电池大王"汽车梦>>

编辑推荐

　　名人文化大讲堂致力于整合国内外智慧资源，为企业和个人传递管理智慧，被誉为“成长型企业
的外脑和教练”机构。
　　名人文化大讲堂汇集了众多资深的企业管理精英、职业咨询师、专业培训师及知名院校教授、学
者。
为客户企业量身订做培训体系，并提供系统的管理咨询与培训：根据客户的自身特点及其在团队凝聚
力、有效沟通、员工潜能开发等需求侧重点的不同.灵活设计培训内容，开展户外、室内相结合的体验
式培训，帮助企业提升竞争力。
　　“诚信、务实、高效、创新”是名人文化大讲堂一贯的经营理念.其服务范围涉及管理培训、管理
教育、管理咨询、管理类书籍、音像制品等相关领域。
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