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前言

　　人才培养、科学研究和服务社会，是现代社会赋予大学的三大功能。
虽然人才培养是大学最根本的任务，但是科学研究在大学中的地位却越来越重要。
大学老师固然要以“育人为本”，但是没有通过科学研究对自身的提高，没有对教学和学科领域的不
断探索，教书育人和服务社会就会是无源之水。
因此，开展学术研究就成为现代大学教师的应尽义务。
　　成都信息工程学院文化艺术学院源自原社会科学系。
其时，在已有的社会工作和汉语言文学两个专业的基础上，中国语言文学的学科建设也已着手进行。
自2008年独立建院后，又新增了艺术设计和对外汉语两个专业，学科建设与科学研究更是摆到学院发
展的突出位置。
因为专业建设、师资队伍建设和人才培养离不开这个龙头。
为了促进专业建设、加强人才培养质量和提升师资队伍的学术水平，学院全面制定了中国语言文学、
社会学、艺术学的学科规划。
以语言文化研究所、文学文化研究所、社区工作与发展研究所、新媒体艺术与设计文化研究所作为学
科建设的平台，各学科的建设全面展开。
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内容概要

本书从传播学角度全面审视《新青年》杂志的产生、演变和发展。
从技术和方法层面探索《新青年》如何在思想内容、整体构思、栏目设计上成功运作以及如何致力于
新思想新文化传播，同时，对其类型、性质、功能和发展规律进行分析，并就陈独秀等怎样通过《新
青年》这个传播媒介、运用了哪些方法策略、传播了什么样的内容、其成功运作策略是什么等展开论
述。
通过对《新青年》杂志本身运营的事实材料进行分析，在此基础上，对其传播要素如同人作者群的演
化、读者定位与信息反馈的分析、发行渠道与广告营销，以及对“文学革命”的议题设置、传播效果
等展开研究，并阐述《新青年》的文化传播及文化影响力，以及《新青年》在新文化传播中的价值及
贡献，旨在深刻呈现新文化运动如何从知识精英内部的学理探讨，逐步延伸至公众舆论层面的表达和
学生群体中的传播，最后又从公共论坛转变为政党机关刊物的这一历程。
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章节摘录

　　中国现代文学的传播媒体与西方及古代文学传播媒体的不同特征。
本书的研究，就是想通过这一研究视角对《新青年》有一个更全面的、新的解读，从而体现出《新青
年》杂志的独特性。
从传播学的角度上，本书选择“五四”时期一个具有标志性及里程碑意义的杂志——《新青年》作为
研究对象，目的是想通过对这一具有代表性的杂志的研究从而更好的把握五四这一特定历史时期的特
殊价值及意义。
通过个案作为透视整个社会的窗口，其优势是，可以避免宏大叙事的疏漏，通过对资料的精细处理，
逼真地展示社会的某一现场，揭示出期间隐含的诸种文化动态，考察其出版传播与中国新文化的产生
发展之关系，从而更加深刻地、细致地的把握五四这一特定历史时期，《新青年》在文化学、传播学
上的特殊价值及意义。
　　由于《新青年》在中国近现代史中具有的经典性价值及重要意义，使它成为革命史、思想史、文
化史、文学史、新闻史等学科研究的显学。
但是，从传播学理论的角度来考察《新青年》杂志的理论还没有形成体系，而运用传播学理论分析《
新青年》杂志出版传播及其传播效果对中国新文化的产生与发展及对20世纪中国现代文学的影响与发
展的课题研究显然还不够。
从前面列举的很多关于《新青年》研究的文章，可以发现：大多数是基于思想史文化史的角度来探讨
，且多从《新青年》及其新文化运动产生的“结果”的探讨，而对《新青年》及由此而形成的新文化
运动的发生发展进程的分析较少；有些研究者也试图运用传播理论从传播视角来阐述传媒与文学的相
互关系，是一种关联研究视角，而真正从文化传播及其传播策略角度研究者却很少；有些即使是从《
新青年》传播影响效果来解读《新青年》的，但这些研究要么是从地域影响着手，要么从传播内容归
纳，都是从比较单一的维度来解读《新青年》，很少将之与社会背景环境结合起来分析。
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