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内容概要

　　本书将在中国社会转型期的宏观背景下，采用国家与社会关系分析框架，围绕三个基本问题，对
我国政府主导型广告管理体制展开深入而系统的研究：其一，我国政府主导型广告管理体制的关键问
题是什么？
其二，我国政府主导型广告管理体制为什么存在此关键问题？
其三，如何解决我国政府主导型广告管理体制的关键问题？
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