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内容概要

　　面对现实环境、社会条件、制度安排、媒介形式、文化消费方式、读者类型及其需求与阅读等种
种因素的不断变化，编辑主体作为编辑活动过程的主导者，作为矛盾运动的主要方面，作为具有主观
能动性的创造者，作为受众反馈信息的返咀者、回应者和出版传播效果的调控者，始终处于精神文化
产品生产的中心，而且决定其方向、规模、质量、效益和消费状态，从这一角度讲，对编辑主体的研
究尤为重要，也十分繁难。
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作者简介

　　周国清，1964年12月出生，湖南桃江人；新闻与传播学院教授，编辑出版学系系主任，湖南省委
宣传部出版阅评员：从事编辑创新与书刊传播研究，形成了“编辑主体论”和“期刊发展论”两个研
究系列；出版著作四部，在《出版发行研究》、《中国出版》、《中国编辑》、《中国科技期刊研究
》等报刊发表论文一百三十多篇，《新华文摘》、《高校文科学术文摘》、《文摘报》、《北京大学
学报》、《中国期刊年鉴》、《中国文学年鉴》、《出版工作》、《中国编辑研究》、《社科信息》
、《社会科学动态》等多种报刊摘介或全文转载五十余篇次；已完成和正主持相关课题五项，参与国
家课题一项，多次获得省市相关奖励，曾评为“湖南省十睦理论编辑”、“全国高等学校社科学报优
秀主编”，2007年评选为湖南省新闻出版行业学术领军人才。
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