
第一图书网, tushu007.com
<<营销计划的制定>>

图书基本信息

书名：<<营销计划的制定>>

13位ISBN编号：9787810008907

10位ISBN编号：7810008900

出版时间：1998-10

出版时间：对外经济贸易大学出版社

作者：约翰. 韦斯特伍德

译者：常玉田

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<营销计划的制定>>

内容概要

　　你们销售科的目标任务都有哪些？
下一次促销活运之后有什么打算？

　　看看这本书，只需半个小时，你就可以学会如何制定一份营销计划，把握调查研究、准备资料、
起草润色的招数和手法。

　　这本书非常实用，它将教你：
　　明确你的销售目标；
　　把目标体现为策略手段；
　　制定预算、精打细算；
　　起草、修改、提交销售计划。

　　有了这本救急指南，就能写出一份专业的销售计划书，既翔实可行，又卓有成效。
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