
第一图书网, tushu007.com
<<国际营销学>>

图书基本信息

书名：<<国际营销学>>

13位ISBN编号：9787810009096

10位ISBN编号：7810009095

出版时间：1999-06

出版时间：对外经济贸易大学出版社

作者：徐子健

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<国际营销学>>

内容概要

国际营销学是市场营销学的延伸和发展，主要研究国际市场上营销活动的规律。
本书介绍国际营销学的基本理论、策略和方法，分析企业国际营销中经常遇到的特殊问题。
希望本书对从事国际营销的广大业务人员、高等院校相关专业的学生具有一定的学习和参考价值。
本书尤其适合未学过营销学原理者学习。
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