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内容概要

内容简介
本书系北京广播学院副
教授、电视系基础理论教研
室主任叶家铮所著。
作者广
泛借鉴新闻学、传播学、宣传
学和社会心理学有关理论，
立足于电视传播的特征，集
中探索了电视的传播艺术。

本书主要包括：电视传播怎
样发挥独家优势；电视特性
怎样造就出观众的收视心
理；电视传播怎样减少耗损
和嗓音，缩短传受之间的心
理距离等等。
本书观点鲜明，
例证丰富，既有较高的理论
水平，也有一定的应用价值，
对于从事电视节目制作编
播、电视理论研究和电化教
育的同志们会有所裨益。
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