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内容概要

本书共区分为6个部分，28章。
第一章至第七章，是从电视节目的整体研究节目经营活动；第八章至第十四章，是从节目的特殊性的
角度研究节目经营活动；第十四章是一个独立部分，是从成本的角度对节目进行了专题研究；第十五
章至第二十四章，是从流通总过程对电视节目制作、电视节目市场以及电视节目分配和消费进行了研
究；第二十五章是一个独立部分，是专门研究网络经营及其应采取的策略；第二十六章至第二十八章
分别从电视节目经营机构、制作体制、经营管理体制的角度对电视节目经营进行了研究。
关于“附录”部分是几个与电视节目经营有关的问题。

    本书具有很强的可操作性，是电视节目经营者以及从事电视工作人员的必读书，同时也可以作为高
等院校学生的教材。
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