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内容概要

在众多商品中，包装本身就是一种传达媒体，无言地回应顾客的所有询问，因此才有所谓商品+包装+
广告的销售体制。
包装的趋势反映出公众的集体意识与需求，同时，包装设计也反映了孕育它本身的历史时空的背景。
尤其是近年来，工业对于消费品的关注焦点，使原本对产品实用性的强调，转而注重营销技巧。
换言之，现今已是“时尚引导商品”或“商品流行化”的时代了。
对包装设计的需求，着眼在顾客的心理、感觉、品味以及使用方便与否，能否经久保存及用后的处理
等功能的需求。
包装成为市场销售中重要的一环。
在浩瀚商海中，企业为使产品增强竞争力，想方设法在包装上下功夫，以保持一种鹤立难群、独占鳌
头的良好发展态势。
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章节摘录

　　包装设计的表现手法　　包装可以说是心理探索的媒介物，人的心理活动是人类特有的活动，人
脑不断地接收各类信息，引发消费者的购买欲望和购买动机。
因此，包装设计的表现手法就大为重要。
由于市场千变万化，企业经营策略也必然随之而调整，包装的表现手法自然也具有伸缩性与延展性。
　　（1）个性化展现　　在竞争性商品中，尤其是在超市星罗棋布的商品中，包装设计要独树一帜
，有明晰的识别性和醒目的形象，并有独创的个性化的特征，这样的包装才能抓住消费者的“第一眼
”。
　　（2）情调渲染　　设计不是在抒发情感，而是在创造情感。
绿色和运动造型给人以青舂活力的感觉；粉色和柔美的线条，传达以高雅、温馨的气息。
根据产品的不同渲染符合产品特质的情调，以达到包装和产品的协调一致。
　　（3）情节刻画　　企业很多产品的名称往往来自于民间传说或传统故事，其包装形象也常常反
映了人们对于传统文化的缅怀、复古情绪。
因此，表现了文化艺术和生产生活故事情节的题材往往运用在包装设计中。
将充满浓厚文化和历史色彩的情节融入现代包装设计中，图文并茂，可增加商品的可读性与收藏性，
同时使包装设计形式更为活泼。
　　（4）图案装饰　　图案，以其有限的空间浓缩了自然万物，高度精炼地展现了其生命运动。
无论是传统纹样，还是现代图案，它们或含蓄精炼，或奔放强烈，或简洁优雅。
　　　　单纯、凝重，无一不是人类对生活和自然的爱，靠着设计师的独特构思，将优美图案运用于
设计中，增加节奏感与韵律感，使设计更显丰富、精致。
包装设计应针对不同的消费群和不同的产品，采用小同的表现形式、表现技巧，以达到良好的预期效
果，展示出其包装设计的个性魅力。
随着电脑技术迅速渗入设计领域，包装设计的表现形式更加随心所欲，然而却回归到对包装设计本土
化的追求，这说明带有浓郁的民族文化传统特征的包装，真实地反映了人民大众的思想感情与审美情
趣。
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