
第一图书网, tushu007.com
<<如何大做广告>>

图书基本信息

书名：<<如何大做广告>>

13位ISBN编号：9787810366229

10位ISBN编号：781036622X

出版时间：2004-5-1

出版时间：汕头大学出版社

作者：梁庭嘉

页数：253

字数：175000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<如何大做广告>>

内容概要

本书访谈对象涵盖面广泛，藉不同工作领域心得相谈，有助深入了解此地广告业参差不齐的落差现象
，通过深度及广度的撰述，十分具有学习参考价值。

    本书对中国台湾广告人的细腻报导，察觉到台湾广告人工作上的敬业精神，但也凸显其不懂生活安
排与规划，是值得反省改进的。

    本书对内地广告圈的趋势预言不是危言耸听，如要改变，只有台湾广告人多深入交流沟通，增强自
我多元适应能力、包容力、领导力，相信就有机会扭转。

   本书非常适合想到内地发展的广告人、市场营销人、媒介传播人等相关业界人士静心细读，前来此
地后就不易患得患失，不会自闭燥郁，做一个“会工作、会生活”，令人敬佩羡慕的中国台湾广告人
。
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作者简介

梁庭喜，台湾广告人，东吴大学哲学系毕业。
历任台湾奥美广告、麦肯广告及台湾电通副创意总监，曾任职于麦肯·光明广告公司（上海）两年，
是第一批进军内地的台湾广告人这一。
台湾流行广告金句奖“学生金句奖”评审、时报广告“电通营”讲师及评审。
现为哈比思信息文化工作负
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