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内容概要

1996年，苏州大学文学院新闻传播系接受江苏省自学考试委员会的托，承担江苏省新闻专业专科段的
自学考试主考工作，并与南京师范大学新闻传播学院共同承担江苏省新闻本科段的自学考试主考工作
。
为了教学的需要，苏州大学文学院新闻传播系编写了“现代新闻学与传播学丛书”系列教材。
自学考试是国家学历考试的一种形式，它的专科（基础科）、本科等学历层次与普通高等学校的学历
层次水平的要求相一致，而它的学习方式又有成人、业余、自学的特点。
因此，在教材编写时，一方面根据鞠制普通高等学校新闻专业的教学大纲的要求进行编写；另一方面
根据自考的要求，有条理地、清晰地编排知识点，尽量让读者“无师自通”。
教材出版以后，在江苏省自考和一些省市的高等校中使用，反映很好，重印数次。
    新闻播学是与社会的发展紧密相连、实用性很强的学科。
随着中国新闻传播事业的快速发展和改革开放力度的不断加大，新闻传播学的知识在不断更新，学科
也在不断完善。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告策划与广告文案创作>>

书籍目录

上篇　广告策划　第一章　绪论　　第一节　广告策划思想发展的轨迹　　第一节　广告整休策划的
含义和特性　　第三节　广告策划的地位　　第四节　广告策划的一般流稈　第二章　广告市场调研
及分析　　第一节　广告巾场调查研究　　第二节　市场分析　　第三节　产品分析　　第四节　消
赀者分析　第三章　广告目标与广告主題策划　　第一节　广告目标确定　　第二节　广告主题策划
　　第三节　广告主题的构想——创意　　第四节　广告主题的选择、确定和调整　第四章　广告策
略策划　　第一节　广告策略策划的含义和原则　　第二节　名人广告策略　　第三节　证言广告策
略　　第四节　比较广告策略　　第五节　占位广告策略　　第六节　打击伪胃广告策略　　第七节
　悬念广告策略　　第八节　反驳性广告策略　第五章　广告非媒体策划　　第一节　新闻事什策划
　　第二节　赞助策划　　第三节　促销策划　　第四节　展示展览策划　　第五节　其他非媒体策
划力式　第六章　广告媒体策划　　第一节　潜在消费者与媒体的选择　　第二节　交流的特性与媒
体的选择　　第三节　广告区域的大小勺媒体的选择　　第四节　对各种广告媒体的综合评价　　第
五节　媒体组合运用与媒体创新　　第六节　媒体综合计划书　第七章　广告时机策划　第八章　广
告策划的撰写下篇　广告文案创作　第九章　广告文案创作特征　第十章　广告文案创作技巧　第十
一章　各煤体与广告文案创作（上）　第十二章　各煤体与广告文案创作（下）　第十三章　影响广
告文案创作的其他因素

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广告策划与广告文案创作>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


