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内容概要

内容提要
企业市场竞争战略学，从市场关系和企业竞争战略开始，对市场竞争战略规划、行业演化、国际市场
竞争
对策、市场竞争效果分析和市场竞争战略的实施与控制等；进行了系统和详尽的分析，理论分析由浅
入深，实
际操作注意其实用性。
本书编写的目的主要是为大专院校的市场营销、贸易经济和企业管理专业用教材，对
于企业走向市场，参与市场竞争的实际工作者也有一定的使用参考价值。
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书籍目录

目录
第一章 绪论
第一节 竞争与对策
第二节 市场营销的竞争特性
第三节 研究市场竞争与对策的意义
第二章 市场关系分析
第一节 市场关系与市场结构
第二节 市场竞争分析
第三章 企业竞争战略
第一节 企业战略概述
第二节 战略的类型
第四章 战略规划
第一节 确定企业使命
第二节 企业环境分析
第三节 战略目标
第四节 战略分析与战略选择
第五节 一般竞争战略
第六节 寻求竞争优势的途径
第五章 行业演化与竞争对抗
第一节 行业演化
第二节 分散性行业中的竞争对抗
第三节 新兴行业中的竞争对抗
第四节 行业成熟（过 渡）时期的竞争对抗
第五节 衰退行业中的竞争对抗
第六章 国际市场的竞争对抗
第一节 国际市场竞争环境与特点
第二节 国际市场竞争战略
第七章 市场竞争战略的效果分析
第一节 概述
第二节 市场竞争战略效果分析
第八章 市场竞争战略的实施与控制
第一节 概述
第二节 市场竞争战略的实施
第三节 市场竞争战略的控制及分析
主要参考书目
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