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内容概要

《汽车营销艺术通论》是我国乃至世界上，第一本从社会学特别是市场学的角度研究汽车的理论著作
。
该专著所提供的思想，不但对指导汽车厂家的产品设计和市场营销等，有重要的指导意义；而且对改
变我国汽车院校的教育思想，也有重要的参考价值。
该书在写作，是在出版《产品结构艺术》、《产品定价艺术》和《产品销售艺术》三本专著的基础上
进行的。
继往开来、扬长避短，显然可以获得更多的经验。
该书不但保持了观念新颖、结构严谨、文笔清新、资料丰富的特点，而且增添了心理分析的特色。
虽然是学术著作，却又具有很高的可读性。
可以作为汽车经营者的工作指南，也可以作为汽车研究者的参考资料。
对于广大汽车爱好者来说，还可以作为了解汽车的渠道，驰骋汽车世界、纵横车坛古今，带来开卷有
益的结果。
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