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内容概要

　　《医药高职高专教育系列教材：医药市场营销学》中的医药营销概念及营销技巧力求与新世纪营
销理念保持一致，但从我国医药营销实际出发，坚持为我国医药行业营销服务，尽可能给学习者提供
有益的应用性技能，从而为提高我国医药企业的综合竞争能力、加强医药营销人员的综合素质能力、
做好医药商品营销工作、振兴医药企业做出努力。
随着社会对医药人员的需求及专业知识的拓宽，要求药学人员加强医药营销知识的学习势在必行，也
为药学学生的就业开拓了渠道，从此意义上说，加强医药市场营销学的教学有利于专业教学的改革，
也有利于药学专业的发展。
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