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内容概要

广告是一种信息传播活动，它的作用就是向公众传播信息，以期达到一定的传播目的。
    现代广告设计是一门综合性的学科。
它涉及社会学、经济学、市场学、心理学、传播学、新闻学、公关学、美学、语言学、信息论、系统
论、绘画、摄影、音乐、表演、印刷、广播、影视、通讯、计算机及法律等诸多学科，我国的《广告
法》把广告业定为“知识密集、技术密集、人才密集的高新技术产业”。
     现代广告设计以研究如何传播信息为目的。
广告的策划、创意、媒体选择、制作等能力是今日广告设计师所必备的基本功，是成为真正意义的现
代广告人，设计出感人的、具有说服力的广告作品的必要条件。
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