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内容概要

本书通过对旅游者行为与市场营销策略的理论论述，运用数据、表格、图形分析等方法系统地揭示出
旅游者行为的研究现状、市场调查、影响因素、行为模式、决策评估、消费结构、时空规律、市场细
分以及营销策略。
    本书主要供高等院校旅游管理专业学生及相关从业人员使用。
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编辑推荐

这是一套紧扣高等旅游教育改革的主方向、密切结合中国旅游业发展的主题、质量上乘、特色鲜明的
精品系列教材，由众多专家教授、一线教师通力合作而成。
其中既有国内知名学者联合攻关的教学研究成果，也有引进的外版教材。
理论与实践紧密结合，达到全（知识理论的全面性）、准（理论的准确性）、新（专业研究发展的前
沿性）、实（突出适用性，便于教学使用）的水准。
本书是系列之一，阐述了旅游市场营销的相关内容。
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