
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<市场营销学>>

13位ISBN编号：9787810558426

10位ISBN编号：7810558420

出版时间：2001-8

出版时间：西南财经大学出版社

作者：侯建辉，等 编

页数：260

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

内容概要

　　市场营销学是一门研究企业营销策略和经营艺术的学科。
它是商品经济发展的产物，是现代企业经营管理经验的概括和总结，具有很强的实用性。
随着我国社会主义市场经济的建立，企业面临着新的形势，需要市场营销理论的指导，而经济体制改
革的不断深入，又为市场营销学的应用开辟了广阔的天地。
市场营销学已成为经济管理类专业的骨干专业课，并受到社会的普遍重视。
　　为适应社会主义市场经济的发展，我们编写了《市场营销学》。
《市场营销学》借鉴与吸收了西方市场营销学的科学理论，总结了我国企业的市场营销实践，力图从
我国国情出发，研究适用于我国企业的营销规律、策略、技巧和方法。
《市场营销学》可作为财经类专业教材，也可作为企业管理人员的培训教材。
同时，我们也希望《市场营销学》能为一切有志于市场营销的人士提供参考。
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