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前言

　　我国的经济建设，是在世界经济的大环境中进行的。
随着中国经济日益融入世界经济体系的进程，我国经济建设与外部世界经济的联系和结合越来越广泛
和深入，相互作用和影响越来越大。
特别是我国实行全方位对外开放政策，周边市场迅速崛起，对推动西部大开发战略的实施，推动全国
市场经济的发展，推动中国边疆地区社会的发展和经济的振兴，推动中国与毗邻国家的睦邻友好关系
的巩固，发挥着重要作用。
因此，对周边市场的系统研究是具有重要理论意义和实践意义的新课题。
　　《中国周边市场》是一部研究和探讨周边市场的专著。
全书共分七章，第一章总论，主要分析周边市场的含义、特征，研究周边市场的任务、意义及理论依
据。
第二章至第四章分析东北周边市场，第五章分析西北周边市场，第六章、第七章分析中国西南周边市
场。
　　本书观点新颖，内容丰富，材料翔实，既有学术价值又有实用价值。
可供经贸理论工作者、实际工作者和有关决策部门参考，可供高校国际贸易、国际经济、民族经济、
社会主义市场经济等专业作为专业阅读参考书目。
　　本书在撰写过程中，吸收了社会上公开发表的论著、事例、数据及有关观点，特此致谢。
　　本书在撰写过程中，得到了中央民族大学科研处、少数民族经济所的专家、教授的关心和支持。
本书的出版得到了中央民族大学出版社的大力支持和帮助。
在此，一并向他们表示衷心的谢意。
　　周边市场研究涉及的领域广，问题多，情况复杂多变，由于水平所限，书中的许多问题探索和研
究仅是初步的，不足和错误之处，敬请读者批评指正。
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内容概要

　　《中国周边市场》分析了周边市场的含义、特征，研究了周边市场的任务、意义及理论依据；分
析了中国东北、西北、西南地区及周边国家市场环境，市场运作、市场培育等方面的内容。
《中国周边市场》在撰写过程中，吸收了社会上公开发表的论著、事例、数据及有关观点，特此致谢
。
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书籍目录

第一章 总论第一节 市场第二节 周边市场第三节 研究周边市场的理论依据第二章 中国东北市场第一节 
黑龙江省的市场环境第二节 吉林省的市场环境第三节 辽宁省的市场环境第四节 内蒙古自治区的市场
环境第三章 中国东北周边国家市场第一节 俄罗斯联邦的市场环境第二节 朝鲜民主主义人民共和国的
市场环境第三节 蒙古国的市场环境第四章 中国东北周边市场的培育第一节 中俄周边市场的培育第二
节 中朝周边市场的培育第一节 中蒙周边市场的培育第五章 中国西北周边市场第一节 新疆维吾尔自治
区的市场环境第二节 中亚国家的市场环境第三节 中亚国家的市场态势第四节 巴基斯坦的市场环境及
市场态势第六章 中国西南沿边省区市场第一节 广西壮族自治区的市场环境及市场态势第二节 云南省
的市场环境及市场态势第三节 西藏自治区的市场环境及市场态势第七章 中国西南周边国家市场第一
节 越南的市场环境及市场态势第二节 缅甸的市场环境及市场态势第三节 印度的市场环境及市场态势
主要参考书目
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章节摘录

　　三、市场体系 指具有不同功能的各类市场在相互关联、相互制约的共生关系中所生成的有机统一
体。
从总体结构分析，市场体系是一个立体的、动态的、发展的概念。
市场体系是一个立体的概念，就是说它的构成是多层面的、多维的。
它不仅包括一般商品市场，而且包括生产资料市场；不仅包括债券、股票等有价证券的金融市场，而
且还包括技术、劳动力、信息和房地产等市场。
市场体系是一个动态的概念，就是说它不是各个独立的市场的简单相加，而是在社会总体交换过程中
，各种市场相互依赖、相互渗透、相互制约、相互作用并按其内在联系而形成的一种有机组合，而且
各类市场参数之间有共生互动性特征。
市场体系是一个发展的概念，就是说从内涵上看，市场体系在不断完善；从外延上看，市场体系也在
不断扩大。
随着买者与卖者、生产者与消费者这些市场主体关系的发展，随着各类一般与特殊商品可供量和购买
力这些市场客体关系的发展，以及市场主体与市场客体之间关系的发展，市场体系必须向着完善与健
全的方面发展。
可见，市场体系是市场结构、市场功能和市场机制的统一体。
　　四、市场力量　　市场力量是指内生于市场并作用于资源配置过程的力量，主要由以下五种力量
构成：　　（1）市场吸引力　　市场吸引力，或称市场引力，即市场吸引、聚集并扩散商品和各类
要素的力量。
这是一种最基本的最原始的市场力量。
市场引力包括两个层次，即特定市场对商品和要素的吸引力量以及整个市场体系对商品和要素的聚集
与辐射力量。
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编辑推荐

　　《中国周边市场》在撰写过程中，得到了中央民族大学科研处、少数民族经济所的专家、教授的
关心和支持。
《中国周边市场》的出版得到了中央民族大学出版社的大力支持和帮助。
在此，一并向他们表示衷心的谢意。
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