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前言

　　中国的传媒经济正面临空前发展的重要时机。
这不仅因为中国的国民经济正进入空前发展的大好时期，也因为中国传媒所处的社会政治环境日渐开
明，还因为中国传媒人对传媒经济市场规律的认识日益深刻。
　　历史早已证明，作为一个有13亿勤劳勇敢智慧人民、960万平方公里沃土疆域的大国，中国——只
要政治昌明，就能创造出令世界惊叹的经济奇迹，以及文化奇迹。
　　事实显示，中国的传媒经济正在成为飞速发展的中国国民经济的强劲的组成部分。
据荷兰AC尼尔森公司调查，2002年中国内地广告花费总额达到100亿美元，同比增长20％。
中国在全球最大广告市场的排行由2000年的第10位跃居前5位，与德国、英国相当。
广告市场规模最大的前两位分别是美国和日本。
尼尔森公司估计，以目前的增长速度，中国可能在2010年以前超过日本，成为全球第二大广告市场。
另据全球最大会计师事务所普华永道预测，全球娱乐与传媒产业未来5年内每年将以7.2％的速度增长
，而中国未来5年信息传媒产业的增长速度约是世界增长率的3倍。
具体地讲，2003年中国广告经营额将达到1000亿元，而2007年至2008年将突破2000亿元。
资料显示，国际上经济发达的国家，年广告营业总额一般占其国内生产总额的1.5％左右，美国超过
了2％，而我国广告收人占GDP比例目前还不到1％。
可见，我国传媒经济尚有相当巨大的发展潜力空间。
何况，传媒经济还不仅仅是广告经济。
所以，中国的传媒经济不仅是在中国国民经济发展中的地位与作用，而且，在当今世界传媒经济发展
的大格局中，也格外引人瞩目。
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内容概要

　　中国的传媒经济正面临空前发展的重要时机。
这不仅因为中国的国民经济正进入空前发展的大好时期，也因为中国传媒所处的社会政治环境日渐开
明，还因为中国传媒人对传媒经济市场规律的认识日益深刻。
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章节摘录

　　价值观念：新闻价值观念也要适应商品经济发展形势下人民社会心理状态和价值观的变化。
记者不但要到生产领域打转转，而且还要到流通、分配和消费的领域中去徜徉，挖掘具有新闻价值的
事实，写出既受读者欢迎又对党的工作有益的报道。
　　竞争观念：一是新闻时效性的竞争，二是新闻商品性的竞争。
　　科学观念：报纸要有科学意识和观念，加强科技报道的分量。
　　交际观念：新闻活动的社会性扩展到经济领域，新闻工作与社会网络有机联合在一起。
　　钟沛璋在《一个目的四个回顾五个转变——在深度和广度上推进新闻改革》④一文中提出、：首
先要明确一个目的就是我们新闻改革的全部目的，是为了适应新历史时期的要求，更好地服务于、服
从于党的总目标、总任务。
这个总任务就是党章所指出的两个高度——高度文明和高度民主，这个总目标就是在本世纪末实现国
民经济翻两番。
其次为要达到这个总目标、完成这个总任务，要适应四个需要：一、适应大规模发展社会主义商品经
济的需要；二、适应建设高度文明和高度民主的需要，适应政治体制改革的需要；三、适应开放和迎
接世界新技术挑战的需要；四、适应造就社会主义新人的需要。
还要实现五个转变：一、变单向流动为双向流动，即要上情下达又要下情上达；二、变单功能为全功
能，全面发挥报纸功能；三、变封闭型为开放型，要打破区域限制，要明白开放型是社会主义商品经
济的要求；四、变指令性为服务性，领导方式要改为通过经济杠杆进行控制；五、变灌输的方式为交
流的方式，通过交流、对话、讨论、争鸣，吸取新思想新知识，正确引导群众。
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