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内容概要

　　《21世纪经济管理类课程教材：市场营销学》本着“好学、好教、好用”的原则，在结构上设四
大篇，即总论篇、战略篇、策略篇、管理篇，将市场营销学（第2版）的主要内容按逻辑顺序展开，
每篇之间又紧密联系，互相支撑。
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第十三章　促销策略第一节　促销沟通第二节　促销组合第三节　人员推销第四节　非人员促销第四
篇　管理篇第十四章　市场营销管理第一节　市场营销组织第二节　市场营销计划第三节　市场营销
控制第十五章　市场营销道德第一节　市场营销道德含义及评判标准第二节　企业市场营销道德问题
的表现第三节　构建企业市场营销道德体系第十六章　市场营销效益第一节　市场营销效益的内涵及
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编辑推荐

　　《21世纪经济管理类课程教材：市场营销学》内容包括市场营销哲学、市场营销环境、目标市场
营销战略、品牌与包装策略、市场营销管理等。
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