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内容概要

本版《市场营销学》由多年来一直从事市场营销学教学工作的教师任主编和副主编，汇集了十来所农
业大学和学院中从事市场营销学教学工作的骨干教师参加编著，从写作大纲的讨论到编著过程都汇集
了所有参编成员的集体智慧。
    本版《市场营销学》的主要特点是：汲取了国内外市场营销领域的最新研究成果，由市场营销概述
、市场营销机会、市场营销策略、市场营销管理与营销拓展等四篇构成，每章结束有拓展性研讨题。
为了适应不同院校教学需要，在市场营销拓展中重点探讨了农产品市场营销和服务市场营销的特性和
策略。
本版《市场营销学》适合经济类和非经济类等各种专业的本科生使用，也适合有关专业人员培训和自
学者使用。
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章节摘录

　　第一篇 市场营销概述　　1导论　　市场营销学虽然是一门新兴学科，还处于不断发展变化之中
，但已经拥有了独立而完整的学科体系。
因此，市场营销学不仅有自己独立的学科性质、研究对象、研究内容和研究方法，而且有本学科特有
的一组核心概念。
市场营销活动作为组织为实现与目标市场之间的理想交换而进行的有意识的经营活动，是在一定经营
思想的指导下进行的。
任何组织无一不是在生产观念、产品观念、推销观念、市场营销观念、社会营销观念等某些特定经营
观念的指导下从事其市场营销活动的。
　　1.1市场营销学的性质、对象和方法　　1.1.1市场营销学的性质和作用　　市场营销学译自英
文marketing，是20世纪初产生于美国的一门新兴的边缘性学科。
20世纪初，美国的宾夕法尼亚、威斯康星和哈佛等大学开始讲授市场营销方面的课程，以适应美国经
济迅速发展和市场竞争日趋激烈的需要。
1905年，美国宾夕法尼亚大学开设了名为“产品市场营销”的课程；1912年，第一本以Marketing命名
的教科书问世于美国哈佛大学。
但那时讲授的市场营销学的内容实际上仅限于推销和广告，市场营销学还只是处于刚刚兴起的雏形阶
段。
　　⋯⋯
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