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内容概要

为了在风云变幻莫测的市场上与对手竞争，越来越多的公司开始运用新的富有创造力的销售战略。
本书是作者六年来在南加州大学教学和研究的成果，本书理论严谨，案例丰富，侧重于销售和广告的
关键手段，精选最新科研成果深入探讨当代最新案例，语言生动简洁、通俗易懂，初学者和具有专业
知识背景者均可从中获益。
本书在设计策略时面向职业经理人，具有很强的实用价值。
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