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内容概要

本书将帮助您在如下领域取得进展：卓越的品牌价值，您的公司或您本人能否作为卓越的品牌。
品牌价值定位：在今后，仅仅销售好的产品是远远不够的，只有那些抢占了最强有力的和最卓越的价
值定位的品牌才是真正的赢家。
品牌系统：新的品牌系统应该非常明确地为品牌定义。
品牌价值链：全球商务不应依旧只关注产品价值链—就好像世界没有发生任何变化！
人们应该全力关注品牌价值链。
品牌相关管理：在竞争中，应该在物质产品营销的同时确保其品牌精神融入其中。
领导者的任务：重新定义组织、领导者市场战略。
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作者简介

杰斯帕·昆德，44岁，斯堪的纳维亚著名的品牌专家和充满激情及幻想的商人。

    14年前，杰斯帕与合伙人Gaute hogh在哥本哈根的一间小办公室里开始了事业之旅，现已发展成为国
际化的企业，在英国、挪威、瑞士和芬兰设有分支机构。
昆德集团目前为Bang & Olufsen、Fritz Hansen、Arla、Ecco、Grundfos和大众等公司作咨询。

    杰斯帕·昆德所著《公司精神》一书1997年在丹表出版，该书以极富创建性的观点，主张在公司精
神层次上建立强有力的市场地位，并因而取得全球性的畅销业绩。
现在该书已在英国、瑞典、挪威、荷兰、德国、美国、士耳其和中国出版。
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