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内容概要

《新编市场营销理论与实务》主要内容：市场营销是一门边缘交叉性的应用学科，建立在经济科学、
行为科学和现代管理理论基础之上，在上百年的市场企业活动演进中，企业经营管理人员和研究学者
不断地研究市场、适应市场、引导市场、开拓市场，取得了丰硕的成果和成功的经验。
这门学科所提供的基本理论、基本知识和基本技能在我国正得到广泛的重视和运用。
经过20多年社会主义商品经济和市场经济建设，企业的生产能力已经得到极大提高，市场也已经由卖
方市场转变成了买方市场，企业必须要思考服务于更广泛的社会大众、解决更多的产品和服务的销售
问题。
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